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El presente informe presenta los resultados del “Cuestionario Opinién sobre la Estrategia de
Desarrollo de Capacidades y Empoderamiento Climatico”. El objetivo de la tercera encuesta se
enmarca en, segln apunta el Pliego de Condiciones Técnicas, “la contratacién de una consultoria
para apoyar al Ministerio del Medio Ambiente y la Oficina de Cambio Climatico de Chile en el Disefio
e Implementaciéon de un Plan Comunicacional y de Sensibilizacién en el marco de la Estrategia
Climatica de Largo Plazo” (Pliego de Condiciones Técnicas, Fundacion Internacional y Para
Iberoamérica de Administracion y Politicas Publicas, 2020). Por ello, su fin es producir informacién
que dé cuenta del estado general de la opinidn publica respecto del cambio climdtico, aportando
informacidn atil para la implementacion y el diseifio del Plan Comunicacional y de Sensibilizacidn
antes referido.

Este constituye el informe de la tercera encuesta de tres, las cuales, en conjunto “deben recoger
opiniones, percepciones y demandas de distintos publicos objetivos y de diferente fraccién social y
muestra etaria que alimente el proceso de elaboracion de la ECLP, el proceso de sensibilizacidn, asi
como la Estrategia de Desarrollo de Capacidades y Empoderamiento Climatico” (Pliego de
Condiciones Técnicas, Fundacion Internacional y Para Iberoamérica de Administracion y Politicas
Publicas, 2020).

Inscrita en esa propuesta, la tercera encuesta se sostiene sobre la “Estrategia de Desarrollo de
Capacidades y Empoderamiento Climatico” y las opiniones, percepciones y evaluacién que la
poblacién tiene de los componentes que la estructuran.

La “Estrategia de Desarrollo de Capacidades y Empoderamiento Climatico” tiene por objetivo
“fortalecer las capacidades sectoriales, nacionales, regionales y locales, de las personas y
organizaciones tanto publicas como privadas, de la academia y la sociedad civil, que permitan
alcanzar las metas de mitigacién y adaptacion del pais”.

Esta Estrategia considera 5 componentes, que son los que configuran la encuesta en términos de
indicadores. Dichos componentes orientaran en el largo plazo a los diferentes instrumentos de
gestiéon del cambio climdtico y otros instrumentos de politica publica para desarrollar las
capacidades técnicas y el empoderamiento de la ciudadania necesario para implementar las
acciones que permitan enfrentar el cambio climatico y alcanzar la carbono neutralidad y resiliencia
al clima al afio 2050, contribuyendo, en consecuencia, a los objetivos globales a nivel
medioambiental a los que adscribe Chile.

La encuesta fue disefiada considerando como principal antecedente el documento denominado
“Segundo Borrado Estrategia de Desarrollo de Capacidad y Empoderamiento Climatico de Chile” del
Ministerio del Medio Ambiente. Desde dicho documento se derivaron los cinco componentes de la
estrategiay, a su vez, los lineamientos y acciones relativos los mismo. En el caso de los lineamientos
estos tendieron a mantenerse iguales a los de los documentos, toda vez que lo que se esperaba es
pesquisar si la poblacidn delo consideraba relevantes para el cumplimiento del respectivo
componente. En el caso de las acciones, estds fueron derivadas de las lineas de accidn propuestas
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en el documento, pero desde la perspectiva de que fueran aplicables a la ciudadania. Es decir, se
dejaron fuera lineas de accién que no eran pertinente para las y los ciudadanos normales.

En ese contexto, la encuesta pregunta a las personas por la importancia de los lineamientos,
propuestos en la estrategia, tendientes a cumplir con los objetivos de los 5 componentes. Asimismo,
se consulta por la disposicién a realizar ciertas acciones relacionadas con cada uno de los 5
componentes que conforma la estrategia de Desarrollo de Capacidades y Empoderamiento
Climatico. Dichos componentes son:

1) Acceso a la Informacion y Participacidon Ciudadana para el Fortalecimiento de la Accidn
Climatica

2) Fomento de la generacién de capacidades

3) Investigacion y Ciencia para la Accidon Climatica

4) Sensibilizacion y Educacién para la Accion Climatica

5) Cooperacion e Intercambio de Experiencias

Por su parte, el informe se compone de tres apartados.
El primero de ellos es la metodologia, en el cual se detallan los siguientes elementos:

- Las etapas metodoldgicas que implicd la construccidn, aplicacién y andlisis de la encuesta.
- El disefio muestral para la definicidén de las cuotas que orientaron el terreno del estudio.

- La muestra lograda.

- La estrategia de analisis de datos que se siguio a partir de los resultados de la encuesta.

El segundo contiene el andlisis de las variables de la encuesta, considerando una estructura por
variable que se centra en tres aspectos:

- Descripcién de cada variable, la cual se acompafia de un grafico y un texto interpretativo que
enfatiza los elementos mas importantes.

- Establecimiento de las relaciones estadisticas de tipo significativas entre las variables
independientes (Género, Edad y Grupo Socioeconémico) y las variables dependientes
(preguntas del cuestionario aplicado). En caso de existir, se evidencian mediante un texto que
plantea el sentido de la asociacién y su significado.

- Descripcién del comportamiento de cada variable del cuestionario en funcién de las
Macrozonas consideradas en el estudio (Norte Grande, Norte Chico, Centro, Sur, Extremo Sury
Metropolitana, cuya composicion en términos de regiones es detallada en el apartado
metodoldgico). La presentacidon de esa informacion se realiza mediante una tabla de doble
entrada y un texto interpretativo que se centra en los hallazgos mas relevantes.

El tercer acapite es la conclusion del estudio, la cual se centra en sintetizar e hilar los elementos ya
identificados por separado. También plantea lecturas de la informacidn que se desprenden de los
resultados obtenidos.

10
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La metodologia propuesta en el presente documento se resume en el siguiente cuadro:

Tabla 1: Ficha metodoldgica

Aspecto metodoldgico

Detalle

Disefio del Estudio

Estudio cuantitativo de cardcter exploratorio y descriptivo, cuyo
objetivo es conocer las opiniones, percepciones y demandas de
distintos publicos objetivos y de diferente fraccidn social y muestra
etaria representativa de las diferentes macrozonas del pais que
alimente el proceso de elaboracion de la Estrategia Climatica de Largo
Plazo, el proceso de sensibilizacion, asi como de la Estrategia de
Desarrollo de Capacidades y Empoderamiento Climatico.

Grupo Objetivo

Hombres y mujeres de tres tramos etarios: de 20 a 44 afios y de 45 a
69 afios, de todos los niveles socioecondmicos y residentes en cuatro
macrozonas: Norte Grande, Norte Chico, Centro, Sur, Extremo Sur y
Region Metropolitana.

Cobertura Muestral

6 macrozonas, a lo largo del pais.

Tamafio Muestral

416 casos.

Margen de Error Muestral

Muestro no probabilistico.

Método de Seleccion Muestral

Muestreo estratificado por macrozonas y edades.

Recoleccion de informacion

Encuesta online.

Instrumento

Cuestionario estructurado, compuesto mayoritariamente
preguntas cerradas, de caracter simple y multiple.

por

Control de Errores No Muestrales

- Validacidon de base de datos con control de rangos y consistencias.

Analisis

- Procesos estadisticos univariados y bivariados para el analisis de los
datos.

- Elaboraciéon de informe de resultados, con formato grafico
amigable que facilita la lectura y comprension.

12
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El estudio se organizd a partir de las siguientes etapas:

Instalacion: reunion para delimitar los rasgos de la encuesta a desarrollar; las entregas de insumos
de parte de la contraparte (bases de datos y otros para disefiar los cuestionarios); y ajustes a la
metodologia propuesta.
- Cuestionario: elaboracién del cuestionario en funcién de los insumos entregados, ajustes a
esta y aprobacidn final para su posterior aplicacién.
- Muestra: disefio de la muestra en términos de su distribucién.
- Terreno: programacion del instrumento en una plataforma online y envio a bases de datos
de correos electrénicos y convocatoria via redes sociales.
- Base y analisis: generacién y validacién de la base de datos, procesamiento estadistico,
analisis de resultados y elaboracién de informe final.

La fase de instalacion consistid en el intercambio comunicacional entre el equipo ejecutor y la
contraparte técnica del estudio, realizdndose reuniones de trabajo conjunto durante las primeras
semanas de ejecucién del proyecto, siendo la agenda considerada la siguiente:

- Ajustes a la metodologia propuesta
- Entrega de insumos por mandante

- Aspectos administrativos

Las encuestas generan informacion a partir de una muestra representativa de una determinada
poblacién y de la cual se desea conocer el comportamiento estadistico en funcién de una serie de
variables. La encuesta es un método de investigacion cuantitativo que produce datos primarios a
través del registro de las declaraciones que determinados sujetos hacen sobre el tema de estudio,
en una conversacion directa o indirecta, mediante el llenado de formularios o cuestionarios
semiestructurados que luego son digitados, codificados y analizados®. En el caso de este proyecto,
el cuestionario sera aplicado en linea, de modo que la digitacidon es automatica, dandose mayor
importancia a su validacién y andlisis estadistico.

La encuesta traduce a nimeros las opiniones de los sujetos entrevistados a través de un instrumento
disefado para cumplir dicho objetivo. Asi, la calidad de la investigacion depende del disefio del
instrumento (encuesta) y su aplicacién en terreno?.

1 Rodrigo Asun. “Construccidn de cuestionarios y escalas: El proceso de la Informacion Cuantitativa”. Documento de
Trabajo, FACSO, Universidad de Chile, Santiago de Chile, 2006.

2 Manuel Canales Cerdn. “Metodologias de investigacion social. Introduccion a los oficios”, Ediciones LOM, Santiago
de Chile, 2006, p. 68.
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El instrumento que se utilizd se construyd partir de los documentos entregados por el Ministerio de
Ambiente, los cuales se refieren en la introduccién de este informe.

El instrumento se compuso de preguntas cerradas y semicerradas de caracter simple y multiple. Se
aplicé por via online y responderla tomaba alrededor de 15 minutos.

Los elementos que organizaron la construccién del instrumento fueron los siguientes:

= Comprension tedrico-analitica de los objetivos y los lineamientos para disefiar el
instrumento.

= Estructuracion metodologica y logistica de la encuesta y de su aplicacion a un grupo
objetivo, garantizando su plena comprensién por parte de los eventuales encuestados
Y que posea una extension adecuada.

= Analisis de las respuestas y de la manipulacidn estadistica que se puede hacer de las
mismas en términos uni o bivariados.

a. Disefio de la muestra

El universo de estudio estd compuesto por hombres y mujeres de dos tramos etarios: de 20 a 44
afios y de 45 a 69 afios, pertenecientes a todos los Grupos Socioecondmicos y que habitan en alguna
de las siguientes Macrozonas:

- Macrozona Norte Grande: | Region de Tarapaci, Il Region de Antofagasta y XV Il

- Macrozona Norte Chico: Regién de Atacama y IV Regién de Coquimbo.

- Macrozona Centro: V Region de Valparaiso, VI Region del Libertador Bernardo

O’Higgins y VIl Region del Maule.

- Macrozona Sur: VIII Regién del Biobio, IX Regidn de la Araucania, XIV Regién de los

Rios y XVI Regién de Nuble.

- Macrozona Extremo Sur: X Regién de Los Lagos, XI Region de Carlos Ibafiez del

Campo y Xll Regidén de Magallanes.

- Regién Metropolitana.

De acuerdo con los datos del Instituto Nacional de Estadisticas basadas en el Censo 2017, el universo
(totalidad de habitantes de los tramos etarios considerados y de las referidas Macrozonas) se
compone de 11.455.302 personas.

La muestra fue calculada como si fuese probabilistica, con el fin de definir cuotas, pero su aplicacion
no lo fue, toda vez que fue contestada en linea y por personas que voluntariamente accedieron a
hacerlo. Dicho esto, los criterios definidos fueron los siguientes:
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Tabla 2: Ficha muestral
16 casos a nivel general (sumando las submuestras por macrozonas y

Tamaiio Muestra

dades)
Margen de error 5% a nivel general.
Nivel de confianza 95% a nivel general y bajo supuesto de varianza maxima.
Cobertura 6 Macrozonas y 2 tramos etarios. Hombres y mujeres.
Disefio Muestreo probabilistico estratificado con afijacion proporcional por
macrozonas y edades.
Tipo de encuesta Encuesta online.

El muestreo propuesto es estratificado, ya que busca representar el comportamiento nacional de
las variables que se estudien en funcidn de criterios minimos de heterogeneidad a nivel de
Macrozonas, Edad y Género.

Los cruces entre los tramos etarios y las Macrozonas definen los estratos, a partir de los cuales se
determina la muestra. Por lo anterior, se estratificdé la muestra por Macrozonas y tramos etarios,
proceso que se desarrollé considerando la afijacion proporcional, tal que cada estrato (12 estratos
que se detallaran mas adelante) tuviese un tamafio proporcional a la cantidad de poblacién que los
conforman. Asimismo, cada estrato se subdivide segin cuotas de Género: 50% hombres y 50%
mujeres.

La encuesta fue de tipo online y consideré bases de datos poblacionales entregadas por la
contraparte técnica y una convocatoria por redes sociales.

En resumen, la muestra tiene una representatividad nacional y no probabilistica de la poblacion de
dos tramos etarios: de 20 a 44 afios y de 45 a 69 afios, de 6 Macrozonas y considerando cuotas
igualitarias de Género.

b. Distribucion de la muestra

El disefio muestral, como ya se menciond, fue estratificado con afijacion proporcional por
Macrozonas y tramos etarios.

El muestreo estratificado permite tener una precisién distinta para cada subpoblacidn, controlando
el tamafo de la muestra. En concreto, representa con mayor precision aquellos segmentos de la
poblacién que se desean investigar. La precision aumenta cuando los estratos generados son
homogéneos respecto de las variables a estudiar. De esta forma, se obtiene una muestra que
permite inferir con niveles de error muestral adecuados, tanto para la poblacion total a representar
como para sus respectivos segmentos.

La siguiente tabla presenta el tamafio de las Macrozonas de acuerdo con su tamafo en el universo
y en consideracién de los tramos etarios que interesan (de 25 a 44 afos y de 45 a 69 afios):
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Tabla 3: Tamaiio poblacional de Macrozonas

Macro zona Tramos Etarios Poblacion Pes.o G
universo
25-44
Norte Grande 473.988 4,14
45-69 289.525 2,53
25-44 373.866 3,26
Norte Chico
45-69 285.293 2,49
25-44 1.333.038 11,64
Centro
45-69 1.099.351 9,60
- 25-44 1.184.413 10,34
45-69 978.389 8,54
25-44 402.927 3,52
Extremo Sur
45 - 69 308.867 2,70
» . 25-44 2.793.657 24,39
Region Metropolitana
45-69 1.931.988 16,87
Total 11.455.302 100

El tamafio general de la muestra se determina en funciéon de un margen de error del 5%, con un
nivel de confianza del 95%. Esto bajo el supuesto de varianza mdaxima. La féormula usada es la
siguiente:

n=__ N+za?’pq

(N-1)+ e+ z47°pq
Donde:
n=tamafo de la muestra
N=tamafio del universo
pg= varianza
e= error muestral
z= coeficiente de confianza®

El resultado permitié fijar una muestra de 384 casos. Dicha muestra se establecié considerando los
estratos definidos por las variables “Macrozona” y “Edad” con afijacidon proporcional, es decir, a
cada estrato se le asigna una cantidad de casos equivalente a la proporcidon de poblacidn que
considera en relacién con el universo. Asi, se aplica la siguiente férmula, siguiendo los datos de la
tabla anterior:

3 Manuel Vivanco: “Muestreo estadistico, disefio y aplicaciones”, Editorial Universitaria, Santiago, 2005.
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ni = n* Ni

Donde:

n = tamafo de la muestra

ni-tamafio de la muestra de estrato (Macrozona y tramo etario)

N = tamafio del universo

Ni = tamanfo del universo del estrato (Macrozona y tramo etario)

CREATIVA

La muestra estratificada queda distribuida de manera proporcional segin Macrozonas y tramos
etarios. No obstante, para garantizar 400 casos por encuesta y paridad de Género, se siguieron dos

estrategias:

- Los tamafios muestrales por Macrozona y tramo etario fueron redondeados hacia
arriba en los casos en que se tratase de estratos con valores impares, con el fin de permitir
la division de cada uno en funcién de cuotas de Género paritarias (50% para hombres y
50% para mujeres). Ello permitid llegar a un tamafio muestral de 392 casos.

- Considerando que 392 carece de 8 casos para llegar al nimero fijado en la licitacién,
correspondiente a 400 por encuesta, se sumaron 2 casos a cada uno de los 2 estratos, lo
que dio un resultado de 416 casos en total.

La muestra final se presenta en la siguiente tabla, considerando sus diversas fases de construccion:

Tabla 4: Muestra Final

Estratos +2 casos para

Tamaiio Estratos ;
Macrozona original de | redondeados hacia Cl:lm'plll‘ el Hombres Mujeres
los estratos valores pares requerlmlent? ?Ie los
400 casos minimos

NG (Norte Grande) 20 - 44 16 16 18 9 9
NG 45 - 69 10 10 12

Subtotal zona 26 26 30 15 15
NC (Norte Chico) 20 - 44 13 14 16 8 8
NC 45 - 69 10 10 12 6 6
Subtotal zona 22 24 28 14 14
C (Centro) 20 - 44 45 46 48 24 24
C45-69 37 38 40 20 20
Subtotal zona 82 84 88 44 44
S (Sur) 20- 44 40 40 42 21 21
S45-69 33 34 36 18 18
Subtotal zona 73 74 78 39 39
ES (Extremo Sur) 20 - 44 14 14 16 8 8
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ES 45 - 69 10 10 12 6 6
Subtotal zona 24 24 28 14 14
RM (Regidon

Metropolitana) 20 - 44 94 94 96 48 48
RM 45 - 69 65 66 68 34 34
Subtotal zona 158 160 164 82 82
Total 384 392 416 208 208

¢. Muestra lograda y ponderacion
Aplicada la encuesta online, se logré la siguiente muestra final.

Tabla 5: Muestra final con detalle de casos obtenidos con aplicacién online

Macrozona y Estratos . Porcentaje de Porcentaje de | Porcentaje de
. ) Mujeres Hombres logro estrato .

tramo etario finales total logro mujeres | logro hombres
2‘5;520-44 19 10 9 106% 111% 100%
NG: 45-
aF?os >-69 31 15 16 258% 250% 267%
NC: 20-44 afios 21 12 9 131% 150% 113%
NC: 45-69 afios 38 19 19 317% 317% 317%
C: 20-44 afios 85 45 40 177% 188% 167%
C: 45-69 afios 99 55 44 248% 275% 220%
S: 20-44 afios 50 30 20 119% 143% 95%
S: 45-69 afios 55 18 37 153% 100% 206%
ES: 20-44 afios 26 13 13 163% 163% 163%
ES: 45-69 afos 36 13 23 300% 217% 383%
:2/:);20-44 105 51 54 109% 106% 113%
RM: 45-
afios >-69 72 40 32 106% 118% 94%
Total 637 321 316 153% 154% 152%

El nimero de casos finales fue de 637 casos validos. Sin embargo, también se puede notar que el
porcentaje de logro de la muestra es dispar al considerar los diferentes estratos definidos, ya que
en algunos casos se duplican, triplican e incluso cuadruplican los casos requeridos.

Con el fin de restituir el peso muestral previamente definido para establecer los diferentes estratos
y sus respectivas cuotas de casos, la muestra fue ponderada. En términos simples, dicho
procedimiento consiste en multiplicar las respuestas de los casos pertenecientes a cada uno de los
estratos definidos por valores que les permitan recuperar el peso original que tenian en la muestra.
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Antes de realizar el trabajo de terreno, la encuesta fue construida en la plataforma Google Forms.
Se obtuvo un enlace, el cual definid el trabajo de campo articulando dos maneras de producir
informacidn:

- Envio de correos electrénicos a los contactos de las bases de datos facilitadas por

la contraparte técnica.

- Convocatoria via redes sociales para que las personas contesten la encuesta.

En términos concretos, la encuesta se mantuvo abierta entre el 9 de noviembre de 2021y el 10 de
enero de 2022.

Una vez cubiertos los valores asignados para cada uno de los estratos (Macrozona, edad y género),
la respectiva encuesta aplicada se dio por cerrada y se procedid a la validacion de la base de datos
generada y a su posterior analisis estadistico.

d. Generacidn y validacion de base de datos

Aplicada la encuesta, se procedid a la validacién de la respectiva base de datos. La validacion se
centrd en detectar inconsistencias y potenciales errores que se pudiesen haber originado en funcién
de las respuestas de los encuestados.

Las tareas realizadas fueron:
- Validacién de consistencia interna tanto para relaciones simples como complejas.

- Revision de inconsistencias por el equipo validador. Cada problema de rango o consistencia
identificado en el sistema se revisara visualmente en el formulario correspondiente por el
equipo de validadores.

- Chequeo integrado y cruzado. Se realizard una revisiéon cruzada: rangos, consistencias
simples y complejas de manera integrada.

- Transformacion de la base de datos en Excel que se obtiene de la plataforma Google Forms
a una base de datos en formato SPSS (Statistical Package for the Social Sciences).

- Asignacidn de las respuestas en la categoria “Otros” de las diferentes preguntas a alguna
categoria predefinida o a categorias emergentes.

- Finalmente se generd una base de datos final, correctamente etiquetada y validada en
formato SPSS, la cual posteriormente sera exportada a su respectivo formato en Excel.
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e. Procesamiento estadistico

Generada y validada la base, se procedié de acuerdo con un plan de analisis ajustado a los datos,
mediante el paquete SPSS (Statistical Package for the Social Sciences). Con dicho analisis se
generaron tablas y gréficos para la presentacion de la informacién y la lectura de los datos. En
especifico, el procesamiento estadistico siguié dos lineas, una descriptiva y univariada, y otra
bivariada.

Analisis Univariado: Se describe el comportamiento de cada una de las variables. Se
presentan tablas de frecuencia simples para cada variable incluida en la encuesta. Este tipo
de analisis se realiza con fines descriptivos, con resultados a nivel agregado (para toda la
muestra) y macrozona.

En términos concretos, se presentaron graficos para la descripcidén univariada, los cuales se
acompafiaron de interpretaciones que enfatizaron los hallazgos mas relevantes en cada
caso.

Analisis Bivariado: Establece relaciones entre variables (mediante la prueba x*> o Chi
Cuadrado), y permite comparar variables y grupos. Se construyeron tablas de doble entrada
para cada pregunta del cuestionario segln un conjunto de variables independientes
(banner) que la contraparte ha definido como pertinentes.

Este tipo de analisis fue expuesto en escrito para la asociacion entre las variables Edad,
Género o Grupo Socioecondmico (GSE) y las variables contenidas en la encuesta o
cuestionario.

En caso de que la relacion entre las variables independientes (Género, Edad o GSE) y las
dependientes (respuestas a las preguntas de la encuesta) sea significativa en términos
estadisticos, se apunta el sentido de la asociaciéon y se interpreta de qué forma la variable
modifica su comportamiento segun un determinado subgrupo de personas que son parte
de la muestra.

Para todas las variables se considera la presentaciéon de tablas de doble entrada con los
datos seglin Macrozona, las cuales son acompafadas con interpretaciones textuales que
enfatizan hallazgos relevantes al respecto. En este caso, si bien se aplicé la prueba Chi
Cuadrado para definir asociacidn estadistica entre las variables Macrozona y las
establecidas en el cuestionario, se presentaron e interpretaron resultados pese a que la
relacidn no fuese significativa.

El banner se conformara de las siguientes variables:

Tabla 6: Variables de analisis Bivariado

\Variables

Macrozona

Edad (en dos tramos: de 20 a 44 afios y de 45 a 69 afios)

Género

Grupo Socioecondmico (recodificado en cinco niveles: AB/C1a, Cla,
C2, C3y D/E)

La variable GSE corresponde al indicador que determind AIM (Asociacidon Investigadores de
Mercado), cuya ultima actualizacion data del afio 2018. Este indicador considera el nivel
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educacional, la ocupacidn de la persona que aporta el principal ingreso al hogar y el tramo de
ingresos del grupo familiar en funcién de la totalidad de sus miembros.

Es importante mencionar que los GSE “AB” y “C1a” se fusionan en uno, al igual que los GSE “D” y
“E”. Larazon es que, al aplicar la encuesta, los resultados para los grupos mas extremos (“AB” y “E”)
eran demasiado escasos. Con el fin de hacer mads plausibles los cruces bivariados considerados para
definicidn de asociaciones estadisticas, se integraron los GSE en el sentido ya referido.
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ANALISIS

Descripcion de la muestra

Grafico 1: Género

® Femenino

® Masculino

En términos de Género la muestra se divide en partes iguales en “Femenino” y “Masculino”. Esto se

debe al disefio muestral y a la posterior ponderacion de los datos.

Grafico 2: Tramo etario

M De 20 a 44 aios

M De 45 a 69 aios

En el caso de la Edad, los encuestados se concentran mas en el tramo que va desde los “20 a los 44
afios” (57%). El resto, quienes tienen entre “45 y 69 afios”, representan un 43% de las respuestas.

Esto se debe al disefio muestral y a la posterior ponderacion de los datos.
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Grafico 3: Macrozona

Norte Grande Norte Chico Centro Extremo Sur  Metropolitana

Las Macrozonas con mas cantidad de respuesta son la “Metropolitana” con 39%, “Centro” con 21%
y “Sur” con 19%. Con porcentajes menores al 10% estdn las macrozonas “Norte Grande” 7%, “Norte
Chico” 7% y “Extremo Sur” 7%. Es pertinente recordar que estos porcentajes replican el tamafio
muestral de las Macrozonas para los tramos de edad construidos.

Grafico 4: Grupo socioeconémico

I I . 9

AB-Cla D-E

Ahora bien, al clasificar socioeconémicamente a la muestra, se aprecia que los casos se concentran
en los 3 niveles socioecondmicos mas altos, es decir, “AB/C1a”, “C1b” y “C2”, con 31%, 27% y 22%

respectivamente. Le sigue el segmento “C3” con 11% de las respuestas y, finalmente, “D-E” con 9%
de los encuestados.

La primera y ultima categoria presentan dos grupos fusionados, ya que por si solos representaban
una cantidad muy baja de casos.

23



COMUNICACIONCREATIVA
Grafico 5: Nivel educacional alcanzado

48
33
0
—— [ [ ]

Bdsica (completaMedia (completa Instituto técnico  Universitaria Universitaria Postgrado
eincompleta) eincompleta) o profesional incompleta completa
(completa e
incompleta)

El Nivel Educacional alcanzado por los encuestados presenta una tendencia similar a grupo
socioecondmico, toda vez que la mayoria de los casos se concentran en las categorias mds altas. En
efecto, un 81% de la muestra posee estudios universitarios o0 mas (33% educacién universitaria
completa y 48% ha cursado estudios de postgrado). Le siguen quienes tienen educacién técnicoa o
profesional de nivel superior (completa o incompleta) (7%) y educacién universitaria incompleta
(7%).
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Componente 1: Acceso a la Informacion y Participacion Ciudadana para el
Fortalecimiento de la Accidn Climatica

En el presente apartado se analizan las preguntas relativas al componente 1.

Nivel de importancia de los lineamientos que son parte del componente 1

Tabla 7: Lineamientos del componente 1

Lineamiento 1: Disponer publicamente informacidn relevante y veraz sobre cambio climatico
generada por el sector publico, privado y/o organizaciones de la sociedad civil

Lineamiento 2: Asegurar la participacién efectiva y temprana de la ciudadania, que permita
identificar acciones y prioridades para la elaboracidon e implementacién de instrumentos y
acciones de cambio climatico, asi como en las instancias publicas de coordinacién intersectorial
en torno a la tematica a nivel nacional y regional, con especial énfasis en la participacién de las
comunidades mds vulnerables y de menor representacion.

En el siguiente grafico se presentan los niveles de importancia que los encuestados les otorgan a los
lineamientos que son parte del componente 1.

Grafico 6: Lineamientos del componente 1

¢Qué tan importantes considera que son los siguientes lineamientos para
cumplir con el objetivo del primer componente?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Lineamiento 2

Nada + poco importante Bastante importante B Muy importante

El lineamiento 1 cuenta con un mayor porcentaje de la muestra que lo considera “Muy importante”,
llegando al 86%. En cambio, respecto del lineamiento 2 el porcentaje de encuestados que lo
considera “Muy importante” baja hasta el 79%.
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Lineamiento 1: Disponer publicamente informacion relevante y veraz sobre cambio climdtico
generada por el sector publico, privado y/o organizaciones de la sociedad civil

Pensando en los lineamientos para cumplir con el primer componente de la estrategia, un 86% de
los encuestados considera que es muy importante “Disponer publicamente informacion relevante y
veraz sobre cambio climdtico generada por el sector publico, privado y/o organizaciones de la
sociedad civil”. Por otra parte, un 12% considera que dicho lineamiento es “bastante importante” y
un 2% lo valora como “nada o poco importante”.

Se aprecia que en la macrozona “Sur” es donde se da mayor valoracién al lineamiento (90%),
mientras que en las macrozonas “Norte Grande” y “Extremo Sur” suponen se le otorga el menor
(83%).

Tabla 8: Lineamiento 1 del componente 1 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana
Grande Chico Sur

Nada 0% 0% 1% 1% 0% 1%
importante
Poco importante 3% 0% 1% 2% 0% 1%
Bastante 14% 15% 12% 7% 17% 12%
importante
Muy importante 83% 85% 86% 90% 83% 86%

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
género, edad o nivel socioecondmico.

Lineamiento 2: Asegurar la participacion efectiva y temprana de la ciudadania, que permita
identificar acciones y prioridades para la elaboracion e implementacion de instrumentos y
acciones de cambio climdtico, asi como en las instancias publicas de coordinacion intersectorial
en torno a la temadtica a nivel nacional y regional, con especial énfasis en la participacion de las
comunidades mds vulnerables y de menor representacion.

Pensando en los lineamientos para cumplir con el cuarto componente de la estrategia, un 79% de
los encuestados considera que es muy importante “Asegurar la participacion efectiva y temprana
de la ciudadania, que permita identificar acciones y prioridades para la elaboracion e
implementacion de instrumentos y acciones de cambio climdtico, asi como en las instancias publicas
de coordinacion intersectorial en torno a la temdtica a nivel nacional y regional, con especial énfasis
en la participacion de las comunidades mds vulnerables y de menor representacion.”. Por otra parte,
un 18% considera que dicho lineamiento es “bastante importante” y un 4% lo valora como “nada o
poco importante”.

Se aprecia que en las macrozonas “Norte Grande” y “Sur” es donde se da mayor valoracion al
lineamiento (83%), mientras que en la macrozona “Metropolitana” se le da la menor (74%).
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Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana
Grande Chico Sur

Nada 0% 0% 1% 1% 0% 1%
importante
Poco importante 4% 0% 1% 3% 0% 5%
Bastante 13% 20% 18% 13% 18% 20%
importante
Muy importante 83% 80% 80% 83% 82% 74%

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
género, edad o nivel socioeconémico.

Disposicion de participacion en acciones del componente 1

En el presente sub-apartado se analizan disposicién de participacion de los encuestados en
diferentes acciones tendientes a cumplir con el objetivo del primer componente.

Al ordenar las acciones que llevarian a cabo los encuestados para cumplir con el primer
componente, la accion 3 “Acceder a una plataforma en linea con informacidon sobre cambio
climatico generada por instituciones publicas, privadas y comunitarias” es la que cuenta con el
mayor porcentaje, con un 96%. Con porcentajes que descienden del 94% al 91% se reconocen tres
acciones: la 1 “Informarse sobre la gestion del cambio climdtico en plataformas habilitadas por el
Estado” (94%), la 2 “Informarse sobre proyectos de investigacién e informacion generados por el
sector publico y fundaciones” (92%) y la 4 “Acceder a una plataforma en linea con informacién sobre
buenas précticas publicas, privadas y ciudadanas que contribuyan al empoderamiento climatico”
(91%). Bajo la barrera del 90% en cuanto a disposicidn a participar de ciertas acciones, se pueden
reconocer cuatro acciones mas, yendo del 85% al 81%: accidn 6 “Ser parte de instancias de
participacion ciudadana con enfoque de accién para el empoderamiento climatico” (85%), accion 8
“Favorecer el cierre de las brechas de género en términos de participacidn ciudadana” (84%), accion
5 “Ser parte de una comunidad de usuarios que compartan casos de reutilizacidn de datos con fines
de investigacion, difusién o generacion de nueva informacion sobre el cambio climatico” (82%) y
accion 7 “Ser parte de instancias de participacion ciudadana efectiva en espacios como: Los Consejos
de la Sociedad Civil (COSOC), los Comités Ambientales Comunales (CAC), los Consejos Consultivos
Regionales del Medioambiente, entre otros” (81%).
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Grafico 7: Acciones del componente 1

Indique si participaria de las siguientes acciones para cumplir con el
objetivo del primer componente

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Accidn 1: Informarse sobre la gestion del cambio
climatico en plataformas habilitadas por el Estado

Accidn 2: Informarse sobre proyectos de
investigacion e informacion generados por el
sector publico y fundaciones

Accidn 3: Acceder a una plataforma en linea con
informacidn sobre cambio climatico generada por
instituciones publicas, privadas y comunitarias

Accion 4: Acceder a una plataforma en linea con
informacidn sobre buenas practicas publicas,
privadas y ciudadanas que contribuyan al
empoderamiento climatico

Accion 5: Ser parte de una comunidad de usuarios
que compartan casos de reutilizacién de datos con
fines de investigacidn, difusién o generacion de
nueva informacion sobre el cambio climatico

Accidn 6: Ser parte de instancias de participacion
ciudadana con enfoque de accion para el
empoderamiento climatico

Accidn 7: Ser parte de instancias de participacion
ciudadana efectiva en espacios como: Los
Consejos de la Sociedad Civil (COSOC), los Comités

Ambientales Comunales (CAC), los Consejos...

Accion 8. Favorecer el cierre de las brechas de
género en términos de participacién ciudadana

Accion 1: Informarse sobre la gestion del cambio climdtico en plataformas habilitadas por el
Estado

Un 94% de los encuestados esta dispuesto a “Informarse sobre la gestidon del cambio climatico en
plataformas habilitadas por el Estado”.
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Los encuestados tienen la mayor disposicién de realizar la accién 1 en el “Sur”, el “Extremo Sur” y la
macrozona “Metropolitana” (96%), bajando a la menor disposicidn en la macrozona “Norte Grande”

(84%).

Tabla 10: Accién 1 del componente 1 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo | Metrop
Grande Chico Sur olitana
Informarse sobre la gestion del cambio 84% 92% 94% 96% 96% 96%

climatico en plataformas habilitadas por
el Estado

Se presentan diferencias estadisticamente significativas de acuerdo con la edad, ya que mientras los
encuestados de 20 a 44 afios tienen una disposicion del 92% a llevar a cabo la primera accién para
cumplir con el primer componente, los encuestados de 45 a 69 afios tienen una disposicion del 98%
de ejecutarla.

No se reconocen diferencias estadisticas de tipo significativo a nivel de género y nivel
socioecondmico.

Accion 2: Informarse sobre proyectos de investigacion e informacion generados por el sector
publico y fundaciones

Un 92% de los encuestados esta dispuesto a “Informarse sobre proyectos de investigaciéon e
informacidn generados por el sector publico y fundaciones”.

Los encuestados tienen la mayor disposicion de realizar la accion 2 en el “Norte Chico”, llegando al
100%. En la macrozona “Norte Grande” se reconoce la menor disposicion, con un 86%.

Tabla 11: Accién 2 del componente 1 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metropol
Grande | Chico Sur itana
Informarse sobre proyectos de 86% | 100% 93% 91% 94% 92%

investigacion e informacion generados por
el sector publico y fundaciones

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segun género, edad y nivel
socioecondémico.

Accion 3: Acceder a una plataforma en linea con informacion sobre cambio climdtico generada
por instituciones publicas, privadas y comunitarias

Un 96% de los encuestados esta dispuesto a “Acceder a una plataforma en linea con informacién
sobre cambio climatico generada por instituciones publicas, privadas y comunitarias”. Es la practica
gue mayor porcentaje de disposicion supone.

Los encuestados tienen la mayor disposicion de realizar la accidn 3 en el “Extremo Sur” (98%). La
menor disposicién se reconoce en el “Norte Grande” (89%).
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Tabla 12: Accién 3 del componente 1 por macrozona
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Norte Norte Centro Sur Extremo | Metrop
Grande Chico Sur olitana
Acceder a una plataforma en linea con 89% 96% 95% 97% 98% 96%

informacion sobre cambio climatico
generada por instituciones publicas,
privadas y comunitarias

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segun género, edad y nivel
socioecondémico.

Accion 4: Acceder a una plataforma en linea con informacion sobre buenas prdcticas publicas,
privadas y ciudadanas que contribuyan al empoderamiento climdtico

Un 91% de los encuestados esta dispuesto a “Acceder a una plataforma en linea con informacion
sobre buenas prdcticas publicas, privadas y ciudadanas que contribuyan al empoderamiento
climatico”.

Los encuestados tienen la mayor disposicién de realizar la accidn 4 en el “Extremo Sur” (98%),
mientras que la menor en la macrozona “Metropolitana” (87%).

Tabla 13: Accién 4 del componente 1 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Acceder a una plataforma en linea con 91% 95% 94% 93% 98% 87%

informacién sobre buenas practicas
publicas, privadas y ciudadanas que
contribuyan al empoderamiento climatico

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segun género, edad y nivel
socioecondémico.

Accion 5: Ser parte de una comunidad de usuarios que compartan casos de reutilizacion de datos
con fines de investigacion, difusion o generacion de nueva informacion sobre el cambio climdtico

Un 82% de los encuestados esta dispuesto a “Ser parte de una comunidad de usuarios que
compartan casos de reutilizacion de datos con fines de investigacion, difusién o generacién de nueva
informacidn sobre el cambio climatico”.

Los encuestados tienen la mayor disposicion de realizar la acciéon 5 en el “Norte Grande” (93%),
mientras que la menor en la macrozona “Sur” (75%).

Tabla 14: Accidn 5 del componente 1 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo | Metrop
Grande Chico Sur olitana
Ser parte de una comunidad de usuarios 93% 88% 87% 75% 88% 78%

gue compartan casos de reutilizacién de
datos con fines de investigacion,
difusidn o generaciéon de nueva
informacién sobre el cambio climatico
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Se establecen diferencias significativas desde el punto de vista estadistico, situdndose la mayor
disposicion a participar de la accidn 5 en los grupos “C1b” y “D-E” (88%), bajando levemente en los
grupos “C2” (84%) y “C3” (83%). La reduccidn mas relevante en la disposicién a participar se da en
el grupo “AB-Cla” (72%).

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segin género y edad.

Accion 6: Ser parte de instancias de participacion ciudadana con enfoque de accion para el
empoderamiento climdtico

Un 85% de los encuestados esta dispuesto a “Ser parte de instancias de participacion ciudadana con
enfoque de accidon para el empoderamiento climatico”.

Los encuestados tienen la mayor disposicidn de realizar la accidn 6 en el “Centro” (91%), mientras
gue la menor en la macrozona “Metropolitana” (80%).

Tabla 15: Accion 6 del componente 1 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo | Metropol
Grande | Chico Sur itana
Ser parte de instancias de participacion 82% 90% 91% 88% 87% 80%

ciudadana con enfoque de accién para
el empoderamiento climatico

Se establecen diferencias significativas desde el punto de vista estadistico, situdndose la mayor
disposicion a participar de la accion 6 en el grupo “C2” (92%), bajando levemente en los grupos “D-
E” (90%), “C3” (89%) y “Clb” (87%). La reduccion mds relevante en la disposicion a participar se da
en el grupo AB-Cla (75%).

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segin género y edad.

Accion 7: Ser parte de instancias de participacion ciudadana efectiva en espacios como: Los
Consejos de la Sociedad Civil (COSOC), los Comités Ambientales Comunales (CAC), los Consejos
Consultivos Regionales del Medioambiente, entre otros.

Un 81% de los encuestados esta dispuesto a “Ser parte de instancias de participacién ciudadana
efectiva en espacios como: Los Consejos de la Sociedad Civil (COSOC), los Comités Ambientales
Comunales (CAC), los Consejos Consultivos Regionales del Medioambiente, entre otros.” Es la accién
con la menor disposicién de ser llevada a cabo por los encuestados.

Los encuestados tienen la mayor disposicion de realizar la accidon 7 en el “Norte Chico” (90%),
mientras que la menor en la macrozona “Metropolitana” (76%).

Tabla 16: Accion 7 del componente 1 por macrozona

Norte Norte | Centro Sur Extremo | Metropol
Grande | Chico Sur itana
Ser parte de instancias de participacion 79% 90% 83% 83% 86% 76%

ciudadana efectiva en espacios como:
Los Consejos de la Sociedad Civil
(COSOC), los Comités Ambientales
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Comunales (CAC), los Consejos
Consultivos Regionales del
Medioambiente, entre otros.

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segin género y edad.
Accion 8: Favorecer el cierre de las brechas de género en términos de participacion ciudadana

Un 84% de los encuestados estd dispuesto a “Favorecer el cierre de las brechas de género en
términos de participacion ciudadana”.

Los encuestados tienen la mayor disposicidon de realizar la accién 8 en el “Norte Chico” (93%),
mientras que la menor en la macrozona “Norte Grande” (80%).

Tabla 17: Accién 8 del componente 1 por macrozona

Norte Norte | Centro | Sur | Extremo | Metropolitana
Grande Chico Sur
Favorecer el cierre de las brechas 80% 93% 84% 84% 84% 84%

de género en términos de
participacion ciudadana

Se establecen diferencias significativas desde el punto de vista estadistico, situdndose la mayor
disposicion a participar de la accién 8 en el grupo “C1b” (90%), bajando levemente en los grupos “D-
E” (89%), “C2" (89%) y “C3” (84%). La reduccion mas relevante en la disposicidn a participar se da
en el grupo “AB-Cla” (75%).

También se presentan diferencias estadisticas de caracter significativo segin género. Los
encuestados que se reconocen del género “Femenino” tienen una mayor disposicion a realizar la
octava accién (88%), en tanto que quienes se identifican con el género “Masculino” tienen una
disposicion menor de llevarla a cabo (81%).

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segin edad.

Lineamientos faltantes para cumplir con el primer componente

Un 30% de la muestra encuestada considera que faltan lineamientos para cumplir con el primer
componente.

Grafico 8: Falta de lineamientos para el componente 1
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Asi mismo, se consultd por sugerencias para el primer componente (214 sugerencias). El
lineamiento mas sugerido por los encuestados es “Socializacidon, generacién y difusion de
resultados, politicas, conocimiento e informacién (considerar plataformas tecnoldgicas, redes
sociales, medios, etc.)”, con un 45% de menciones. Mas abajo se recomiendan “Metodologias
participativas, diagndsticos participativos, participacién ciudadana vinculante y didlogo con el
estado”, con el 28%. Finalmente, se puede resaltar la sugerencia “Educacion y capacitacidn para

toda la comunidad”, que el 22% de la muestra sostiene.

Tabla 18: Lineamientos sugeridos por los encuestados para complementar el primer componente

N P
Socializacion, generacion y difusion de resultados, politicas, conocimiento e informacion
(considerar plataformas tecnoldgicas, redes sociales, medios, etc.) 96 45%
Metodologias participativas, diagndsticos participativos, participacion ciudadana
vinculante y didlogo con el estado 59 28%
Educacion y capacitacién para toda la comunidad 47 22%
Financiamiento, apoyo y realizacidén de acciones concretas en favor del medioambiente
en funcidn de planes con diferentes plazos 40 19%
Integrar, valorar y relevar acciones publicas, privadas, nacionales y locales de diversos
actores (instituciones publicas, empresas, organizaciones civiles, etc.). 34 16%
Considerar a los diferentes territorios y comunidades 19 9%
Otras 17 8%
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Componente 2: Fomento de la generacion de capacidades

En el presente apartado se analizan las preguntas relativas al componente 2.

Nivel de importancia de los lineamientos que son parte del componente 2

Tabla 19: Lineamientos del componente 2
Lineamiento 1: Desarrollar capacidades y competencias en las y los trabajadores de los
organismos estatales y municipales.
Lineamiento 2: Desarrollar capacidades y competencias en las y los trabajadores del pais, del
sector privado, microempresas y trabajadores independientes.
Lineamiento 3: Desarrollar capacidades y competencias en las fundaciones y organizaciones sin
fines de lucro y sus colaboradores.
Lineamiento 4: Promover el intercambio de capacidades y competencias laborales de Cambio
Climatico entre el sector publico, privado y organizaciones sin fines de lucro.

En el siguiente grafico se presentan los niveles de importancia que los encuestados les otorgan a los
lineamientos que son parte del componente 2.

Grafico 9: Lineamientos del componente 2

¢Qué tan importantes considera que son los siguientes lineamientos para
cumplir con el objetivo del segundo componente?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

H Nada + poco importante Bastante importante B Muy importante

En términos generales, los lineamientos 1, 2 y 4 cuentan con niveles de importancia similares, yendo
de un 75% a un 82%. Por su parte, el lineamiento 3 es considerado “Muy importante” por el 69% de
los encuestados.
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Lineamiento 1: Desarrollar capacidades y competencias en las y los trabajadores de los
organismos estatales y municipales.

Pensando en los lineamientos para cumplir con el cuarto componente de la estrategia, un 77% de
los encuestados considera que es muy importante “Desarrollar capacidades y competencias en las
y los trabajadores de los organismos estatales y municipales.”. Por otra parte, un 20% considera que
dicho lineamiento es “bastante importante” y un 3% lo valora como “nada o poco importante”.

Se aprecia que en la macrozona “Extremo Sur” es donde se da mayor valoracion al lineamiento
(82%), mientras que en la macrozona “Norte Chico” se le otorga la menor valoracién (68%).

Tabla 20: Lineamiento 1 del componente 2 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana
Grande Chico Sur
Nada importante 0% 2% 1% 1% 2% 1%
Poco importante 1% 3% 0% 2% 2% 3%
Bastante importante 21% 26% 21% 16% 14% 19%
Muy importante 77% 68% 77% 80% 82% 77%

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
edad, género o nivel socioeconémico.

Lineamiento 2: Desarrollar capacidades y competencias en las y los trabajadores del pais, del
sector privado, microempresas y trabajadores independientes.

Pensando en los lineamientos para cumplir con el cuarto componente de la estrategia, un 75% de
los encuestados considera que es muy importante “Desarrollar capacidades y competencias en las
y los trabajadores del pais, del sector privado, microempresas y trabajadores independientes.”. Por
otra parte, un 23% considera que dicho lineamiento es “bastante importante” y un 3% lo valora
como “nada o poco importante”.

Se aprecia que en el “Extremo Sur” es donde se da mayor valoracién al lineamiento (86%), mientras
que en la macrozona “Norte Grande” se le da la menor (64%).

Tabla 21: Lineamiento 2 del componente 2 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana
Grande Chico Sur
Nada importante 0% 0% 1% 1% 0% 2%
Poco importante 1% 3% 0% 2% 2% 2%
Bastante importante 28% 33% 21% 22% 12% 23%
Muy importante 70% 64% 78% 74% 86% 74%

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
edad, género o nivel socioeconémico.
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Lineamiento 3: Desarrollar capacidades y competencias en las fundaciones y organizaciones sin
fines de lucro y sus colaboradores.

Pensando en los lineamientos para cumplir con el cuarto componente de la estrategia, un 69% de
los encuestados considera que es muy importante “Desarrollar capacidades y competencias en las
fundaciones y organizaciones sin fines de lucro y sus colaboradores.”. Por otra parte, un 23%
considera que dicho lineamiento es “bastante importante” y un 8% lo valora como “nada o poco
importante”.

Se aprecia que en la macrozona “Extremo Sur” es donde se da mayor valoracién al lineamiento
(76%), mientras que en la macrozona “Norte Chico” es donde menos importancia se le otorga (60%).

Tabla 22: Lineamiento 3 del componente 2 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana
Grande Chico Sur
Nada importante 0% 2% 2% 1% 1% 3%
Poco importante 11% 5% 2% 6% 2% 8%
Bastante importante 15% 33% 28% 20% 21% 23%
Muy importante 75% 60% 68% 74% 76% 65%

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
edad, género o nivel socioeconémico.

Lineamiento 4: Promover el intercambio de capacidades y competencias laborales de Cambio
Climdtico entre el sector publico, privado y organizaciones sin fines de lucro.

Pensando en los lineamientos para cumplir con el cuarto componente de la estrategia, un 82% de
los encuestados considera que es muy importante “Promover el intercambio de capacidades y
competencias laborales de Cambio Climdtico entre el sector publico, privado y organizaciones sin
fines de lucro.”. Por otra parte, un 14% considera que dicho lineamiento es “bastante importante”
y un 4% lo valora como “nada o poco importante”.

Se aprecia que en la macrozona “Extremo Sur” es donde se da mayor valoraciéon al lineamiento
(89%), mientras que en la macrozona “Norte Chico” se le da la menor importancia (75%).

Tabla 23: Lineamiento 4 del componente 2 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana
Grande Chico Sur
Nada importante 0% 0% 1% 1% 0% 2%
Poco importante 5% 0% 1% 4% 2% 4%
Bastante importante 15% 25% 20% 9% 9% 12%
Muy importante 79% 75% 78% 86% 89% 83%

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
edad, género o nivel socioeconémico.
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Disposicidn de participacion en acciones del componente 2

En el presente sub-apartado se analiza la disposicién de participacién de los encuestados en
diferentes acciones tendientes a cumplir con el objetivo del segundo componente.

Al ordenar las acciones que llevarian a cabo los encuestados para cumplir con el segundo
componente, las acciones 6 “Realizar, en el lugar de trabajo, practicas ambientales diarias” y 7
“Integrar al propio perfil [aboral la realizacidn de buenas practicas sustentables, y el uso y gestion
sostenible de los recursos” son las que cuentan con el mayor porcentaje, con un 92%. Las acciones
1 “Participar en instancias de fortalecimiento y desarrollo de competencias y capacidades laborales
asociadas a la gestién del cambio climatico”, 4 “Ser parte de programas de induccién que
introduzcan elementos asociados al cambio climatico, las problematicas ambientales y acciones
cotidianas para enfrentar el cambio climatico” y 5 “Conocer los elementos asociados al
empoderamiento climatico, la mitigacién de las emisiones CEl y la adaptacion al cambio climatico”
suponen una disposicion del 90% en términos de su ejercicio. Las siguen las acciones 2 “Realizar
actividades de perfeccionamiento, diplomados o cursos que permitan actualizar las competencias
laborales para favorecer la mitigacidon y adaptacién al Cambio Climatico” y 3 “Participar de instancias
de capacitacidon sobre economia circular y transicidn justa”, con un 89% cada una. La accién 9 “Ser
parte de la difusion de actividades de extensidn que faciliten el intercambio de analisis y gestion de
conocimiento, de las personas que componen la fuerza laboral del pais, con el objetivo de fortalecer
y visibilizar el empoderamiento climatico en las y los trabajadores” implica una disposicién de
participacién que alcanza el 87%, mientras que la accién 8 “Desarrollar proyectos en laboratorios
de innovacién, que permitan enriquecer el intercambio de conocimiento, capacidades vy
competencias laborales sobre cambio climatico entre trabajadores del sector privado, publico y
fundaciones” tiene una disposicidn de participacién que llega al 78%.
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Grafico 10: Acciones del componente 2

Indique si participaria de las siguientes acciones para cumplir con el
objetivo del segundo componente

0% 20% 40% 60% 80%

Accidn 1: Participar en instancias de
fortalecimiento y desarrollo de competencias y
capacidades laborales asociadas a la gestion del

cambio climatico

Accidn 2: Realizar actividades de
perfeccionamiento, diplomados o cursos que
permitan actualizar las competencias laborales
para favorecer la mitigacién y adaptacion al
Cambio Climatico

Accidn 3: Participar de instancias de capacitacion
sobre economia circular y transicién justa

Accidn 4: Ser parte de programas de induccién que
introduzcan elementos asociados al cambio
climatico, las problematicas ambientales y
acciones cotidianas para enfrentar el cambio
climatico

Accidn 5: Conocer los los elementos asociados al
empoderamiento climatico, la mitigacion de las
emisiones CEl y la adaptacion al cambio climatico

Accidn 6: Realizar, en el lugar de trabajo, practicas
ambientales diarias

Accidn 7: Integrar al propio perfil laboral la
realizacion de buenas practicas sustentables, y el
uso y gestion sostenible de los recursos

Accidn 8: Desarrollar proyectos en laboratorios de
innovacion, que permitan enriquecer el
intercambio de conocimiento, capacidades y
competencias laborales sobre cambio climatico

entre trabajadores del sector privado, publico y...
Accidn 9: Ser parte de la difusion de actividades de
extension que faciliten el intercambio de analisis y

gestién de conocimiento, de las personas que
componen la fuerza laboral del pais, con el
objetivo de fortalecer y visibilizar el...
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100%
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Accion 1: Participar en instancias de fortalecimiento y desarrollo de competencias y capacidades
laborales asociadas a la gestion del cambio climatico

Un 90% de los encuestados estd dispuesto a “Participar en instancias de fortalecimiento y desarrollo
de competencias y capacidades laborales asociadas a la gestién del cambio climatico”.

Los encuestados tienen la mayor disposicién de realizar la accidn 1 en el “Norte Chico”, “Centro” y
“Sur” (95%), y la menor en la macrozona “Metropolitana” (85%).

Tabla 24: Accién 1 del componente 2 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Participar en instancias de fortalecimiento y 89% 95% 95% 95% 93% 85%
desarrollo de competencias y capacidades
laborales asociadas a la gestidn del cambio
climatico

Se presentan diferencias estadisticamente significativas de acuerdo con el nivel socioecondmico,
siendo el grupo “C2” el que mayor disposicion tiene de ejecutar la primera accion (95%),
diferencidandose de los grupos “C1lb” (94%), “D-E” (92%) y “C3” (89%), los cuales, a su vez, se
encuentran porcentualmente lejos del grupo “AB-C1a” (84%).

No se reconocen diferencias estadisticas de tipo significativo a nivel de género y edad.

Accion 2: Realizar actividades de perfeccionamiento, diplomados o cursos que permitan actualizar
las competencias laborales para favorecer la mitigacion y adaptacion al Cambio Climdtico

Un 89% de los encuestados estd dispuesto a “Realizar actividades de perfeccionamiento,
diplomados o cursos que permitan actualizar las competencias laborales para favorecer la
mitigacién y adaptacién al Cambio Climatico”.

Los encuestados tienen la mayor disposicion de realizar la accion 2 en el “Centro” y en el “Extremo
Sur” (93%), mientras que la menor en el “Norte Grande” y en la macrozona “Metropolitana” (87%).

Tabla 25: Accién 2 del componente 2 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Realizar actividades de perfeccionamiento, 87% 90% 93% 89% 93% 87%
diplomados o cursos que permitan
actualizar las competencias laborales para
favorecer la mitigacion y adaptacion al
Cambio Climatico

Se reconocen diferencias significativas a nivel de género. El 85% de la muestra que se declara del
género “Masculino” dice tener disposicion de realizar la segunda accién, mientras que el 94% de la
muestra que se declara del género “Femenino”.

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segin edad y nivel socioecondémico.
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Los encuestados tienen la mayor disposicién de realizar la accién 3 en el “Extremo Sur” (96%),
mientras que la menor en la macrozona “Metropolitana” (85%).

Accion 3: Participar de instancias de capacitaciéon sobre economia circular y transicion justa

Un 89% de los encuestados esta dispuesto a “Participar de instancias de capacitaciéon sobre
economia circular y transicion justa”.

Tabla 26: Accion 3 del componente 2 por macrozona

Norte Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Participar de instancias de capacitacion 92% 93% 91% 92% 96% 85%
sobre economia circular y transicion justa

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segun género, edad y nivel
socioecondmico

Los encuestados tienen la mayor disposicidn de realizar la accién 4 en el “Norte Chico”, “Centro”,
“Sur” y “Extremo Sur” (93%), mientras que la menor en la macrozona “Norte Grande” (84%).

Accion 4: Ser parte de programas de induccion que introduzcan elementos asociados al cambio
climdtico, las problemdticas ambientales y acciones cotidianas para enfrentar el cambio climdtico

Un 90% de los encuestados esta dispuesto a “Ser parte de programas de induccidn que introduzcan
elementos asociados al cambio climatico, las problematicas ambientales y acciones cotidianas para
enfrentar el cambio climatico”.

Tabla 27: Accién 4 del componente 2 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Ser parte de programas de induccién que 84% 93% 93% 93% 93% 88%
introduzcan elementos asociados al cambio
climatico, las problematicas ambientales y
acciones cotidianas para enfrentar el
cambio climatico

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segun género, edad y nivel
socioeconémico
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Accion 5: Conocer los elementos asociados al empoderamiento climdtico, la mitigacion de las
emisiones CEl y la adaptacion al cambio climdtico

Un 90% de los encuestados esta dispuesto a “Conocer los elementos asociados al empoderamiento
climatico, la mitigacion de las emisiones CEl y la adaptacidn al cambio climatico”.

Los encuestados tienen la mayor disposicidn de realizar la accidon 5 en el “Centro” (91%), mientras
que la menor en la macrozona “Extremo Sur” (85%).

Tabla 28: Accién 5 del componente 2 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Conocer los elementos asociados al 90% 88% 91% 89% 85% 90%
empoderamiento climatico, la mitigacién de
las emisiones CEl y la adaptacién al cambio
climatico

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segun género, edad y nivel
socioecondmico

Accion 6: Realizar, en el lugar de trabajo, prdcticas ambientales diarias

Un 92% de los encuestados estd dispuesto a “Realizar, en el lugar de trabajo, practicas ambientales
diarias”. Es una de las practicas con mayor disposicidn a ser realizada.

Los encuestados tienen la mayor disposicién de realizar la accidén 6 en el “Extremo Sur” (97%),
mientras que la menor en la macrozona “Norte Grande” (88%).

Tabla 29: Accion 6 del componente 2 por macrozona
Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana

Realizar, en el lugar de trabajo, practicas 88% 93% 93% 93% 97% 89%
ambientales diarias

Se presentan diferencias estadisticamente significativas de acuerdo con el nivel socioecondmico,
siendo el grupo “C3” el que mayor disposicion tiene de ejecutar la sexta accidon (98%), seguido del
grupo “Clb” (96%), diferencidandose ambos con mayor magnitud de los grupos “D-E” (91%), “C2”
(89%) y “AB-Cla” (87%).

En cuanto a edad, el grupo de “20 a 44 afios” muestra una disposicién mayor a realizar la sexta
accién (87%) que el grupo de “45 a 69 afios” (95%).

En términos de género, la muestra que se declara del género “Masculino” plantea una menor

disposicion respecto de realizar la sexta accion (88%) que la porcién de la muestra que se declara
como parte del género “Femenino” (95%).
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Accion 7: Integrar al propio perfil laboral la realizacion de buenas prdcticas sustentables, y el uso
y gestion sostenible de los recursos

Un 92% de los encuestados estd dispuesto a “Integrar al propio perfil laboral la realizacidn de buenas
practicas sustentables, y el uso y gestion sostenible de los recursos”. Es una de las practicas con
mayor disposicion a ser realizada.

Los encuestados tienen la mayor disposicién de realizar la accién 7 en el “Extremo Sur” (98%),
mientras que la menor en las macrozonas “Norte Grande” y “Metropolitana” (88%).

Tabla 30: Accién 7 del componente 2 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Integrar al propio perfil laboral la realizacién 89% 88% 95% 96% 98% 88%
de buenas practicas sustentables, y el usoy
gestion sostenible de los recursos

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segun género, edad y nivel
socioeconémico.

Accion 8: Desarrollar proyectos en laboratorios de innovacion, que permitan enriquecer el
intercambio de conocimiento, capacidades y competencias laborales sobre cambio climdtico entre
trabajadores del sector privado, publico y fundaciones

Un 78% de los encuestados esta dispuesto a “Desarrollar proyectos en laboratorios de innovacion,
gue permitan enriquecer el intercambio de conocimiento, capacidades y competencias laborales
sobre cambio climatico entre trabajadores del sector privado, publico y fundaciones”. Es la practica
con menor disposicion de ser ejecutada.

Los encuestados tienen la mayor disposicion de realizar la accion 8 en la macrozona “Metropolitana”
(74%), mientras que la menor en la macrozona “Extremo Sur” (86%).

Tabla 31: Accion 8 del componente 2 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Desarrollar proyectos en laboratorios de 83% 81% 84% 76% 86% 74%
innovacidén, que permitan enriquecer el
intercambio de conocimiento, capacidades
y competencias laborales sobre cambio
climatico entre trabajadores del sector
privado, publico y fundaciones

Se presentan diferencias estadisticamente significativas de acuerdo con el nivel socioecondmico,
siendo el grupo “D-E” el que mayor disposicidn tiene de ejecutar la octava accion (84%), seguido del
grupo “C2” (83%), “C1lb” (82%) y “C3" (81%), diferencidandose todos con mayor magnitud del grupo
“AB-Cla” (69%).

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segin género y edad.
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Accion 9: Ser parte de la difusion de actividades de extension que faciliten el intercambio de
andlisis y gestion de conocimiento, de las personas que componen la fuerza laboral del pais, con
el objetivo de fortalecer y visibilizar el empoderamiento climdtico en las y los trabajadores

Un 87% de los encuestados estd dispuesto a “Ser parte de la difusidn de actividades de extensién
que faciliten el intercambio de andlisis y gestidn de conocimiento, de las personas que componen
la fuerza laboral del pais, con el objetivo de fortalecer y visibilizar el empoderamiento climatico en
las y los trabajadores”.

Los encuestados tienen la mayor disposicién de realizar la accidén 9 en el “Extremo Sur” (96%),
mientras que la menor en la macrozona “Metropolitana” (84%).

Tabla 32: Accion 9 del componente 2 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Ser parte de la difusion de actividades de 88% 92% 88% 88% 96% 84%
extension que faciliten el intercambio de
analisis y gestion de conocimiento, de las
personas que componen la fuerza laboral
del pais, con el objetivo de fortalecer y
visibilizar el empoderamiento climatico en
las y los trabajadores

Se presentan diferencias estadisticamente significativas de acuerdo con el nivel socioeconémico,
siendo el grupo “C1b” el que mayor disposicidn tiene de ejecutar la novena accién (93%), seguido
del grupo “D-E” (91%) y del C2 (90%), los cuales se diferencian porcentualmente de los grupos “C3”
(83%) y “AB-Cla” (81%).

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segin género y edad.

Lineamientos faltantes para cumplir con el segundo componente

Un 17% de la muestra encuestada considera que faltan lineamientos para cumplir con el segundo
componente.
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Grafico 11: Falta de lineamientos para el componente 2
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Asi mismo, se consultd por sugerencias para el segundo componente (117 sugerencias). El
lineamiento mas sugerido por los encuestados es “Educacion, informaciéon, empoderamiento y

III

capacitacion ambienta

, con un 52% de menciones. Mucho mas abajo le sigue “Proyectos, acciones

y gestién ambiental de diversos actores para la generacidén de capacidades asociadas al cuidado del
medioambiente (locales, regionales, nacionales, organizaciones, sector publico, etc.)”, con el 37%.
Por ultimo, se encuentra “Fomentar las capacidades medioambientales en las organizaciones,
empresasy en el sector publico”, con el 13%. El énfasis, en cualquier caso, se relaciona con extender

y actualizar la educacién sobre medioambiente.

Tabla 33: Lineamientos sugeridos por los encuestados para complementar el segundo componente

N P

Educacion, informacion, empoderamiento y capacitacion ambiental 61 | 52%
Proyectos, acciones y gestion ambiental de diversos actores para la generacion de

capacidades asociadas al cuidado del medioambiente (locales, regionales, nacionales,

organizaciones, sector publico, etc.) 43 | 37%
Fomentar las capacidades medioambientales en las organizaciones, empresas y en el

sector publico 15| 13%
Indicadores y fiscalizaciones de monitoreo respecto de las capacidades y acciones

generadas 11 9%
Otras 12 10%
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Componente 3: Investigacion y ciencia para la accion climatica

En el presente apartado se analizan las preguntas relativas al componente 3.

Nivel de importancia de los lineamientos que son parte del componente 3

Tabla 34: Lineamientos del componente 3

Lineamiento 1: Fomentar la investigacién en las dreas de cambio climatico y socio-ambientales
para aportar a la sociedad con conocimientos y tecnologias que le permitan enfrentar los desafios
del cambio climatico

Lineamiento 2: Impulsar la vinculacidn de la ciencia con la toma de decisiones y el desarrollo de
politicas publicas, para aumentar la generacién de capacidades y el empoderamiento climatico
de la sociedad

Lineamiento 3: Acercar a la ciudadania la informacidn sobre ciencia y tecnologia, que les permita
tomar conciencia y actuar frente al cambio climatico

Lineamiento 4: Promover la incorporacion de datos desagregados por sexo, en futuros procesos
de levantamiento de informacién, relacionados a la dimensién socio-ambiental con escala
nacional, regionales y/o local

En el siguiente grafico se presentan los niveles de importancia que los encuestados les otorgan a los
lineamientos que son parte del componente 3.

Grafico 12: Lineamientos del componente 3

¢Qué tan importantes considera que son los siguientes lineamientos para
cumplir con el objetivo del tercer componente?
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En términos generales se puede comentar que los lineamientos presentan cifras de importancia
dispares, con porcentajes de “muy importante” que oscilan entre el 53% para el lineamiento 4 y de
86% para el lineamiento 2.

Asimismo, los porcentajes de poca o nula importancia son menores para los lineamientos 1, 2 y 3,
tal que no superan el 3%. En el caso del lineamiento 4, la cifra sube al 19%.

Lineamiento 1: Fomentar la investigacion en las dreas de cambio climdtico y socio-ambientales
para aportar a la sociedad con conocimientos y tecnologias que le permitan enfrentar los desafios
del cambio climdtico

Pensando en los lineamientos para cumplir con el tercer componente de la estrategia, un 85% de
los encuestados considera que es muy importante el lineamiento 1, denominado “Fomentar la
investigacion en las dreas de cambio climdtico y socio-ambientales para aportar a la sociedad con
conocimientos y tecnologias que le permitan enfrentar los desafios del cambio climdtico”. Por otra
parte, un 13% considera que dicho lineamiento es “bastante importante” y un 3% lo valora como
“nada o poco importante”.

Se aprecia que en la macrozona “Metropolitana” es donde se da mayor valoracion al lineamiento 1
(88%), mientras que las macrozonas “Norte Grande” y “Centro” son las con menor valoracion (79%
y 80% respectivamente).

Tabla 35: Lineamiento 1 del componente 3 por macrozona

Norte Grande| Norte Chico Centro Sur Extremo Sur |Metropolitana
Nada importante 1% 0% 2% 1% 3% 1%
Poco importante 3% 1% 2% 1% 0% 1%
Bastante importante 17% 16% 17% 12% 13% 9%
Muy importante 79% 82% 80% 85% 83% 88%

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
género, edad o nivel socioecondémico.

Lineamiento 2: Impulsar la vinculacion de la ciencia con la toma de decisiones y el desarrollo de
politicas publicas, para aumentar la generacion de capacidades y el empoderamiento climdtico
de la sociedad

En el caso del lineamiento 2, “Impulsar la vinculacion de la ciencia con la toma de decisiones y el
desarrollo de politicas publicas, para aumentar la generacidn de capacidades y el empoderamiento
climdtico de la sociedad”, un 86% lo considera “muy importante” para cumplir con los objetivos del
componente 3. Por otra parte, un 211% opina que este lineamiento es “bastante importante” y un
3% comenta que es “nada o poco importante”.

Los porcentajes de “muy importante” por macrozonas son muy similares, con un minimo de 79% en
la zona “Extremo Sur” y un maximo de 88% en la zona “Metropolitana”.
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Tabla 36: Lineamiento 2 del componente 3 por macrozona
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Norte Norte Chico Centro Sur Extremo Sur | Metropolitana

Grande
Nada importante 1% 0% 1% 1% 3% 1%
Poco importante 4% 2% 2% 0% 2% 1%
Bastante importante 11% 15% 11% 12% 16% 9%
Muy importante 84% 83% 86% 87% 79% 88%

En cuanto a los tramos de edad, el lineamiento 2 es considerado, en mayor proporcién como “muy
importante” por el tramo mas joven. En efecto, un 92% de los encuestados “De 20 a 44 afos” lo
considera “muy importante”, mientras que un 79% lo hace en el tramo “De 45 a 69 afios”.

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
género o nivel socioeconémico.

Lineamiento 3: Acercar a la ciudadania la informacion sobre ciencia y tecnologia, que les permita
tomar conciencia y actuar frente al cambio climdtico

Las cifras para el lineamiento 3, “Acercar a la ciudadania la informacién sobre ciencia y tecnologia,
gue les permita tomar conciencia y actuar frente al cambio climatico”, indican que un 79% lo
considera “muy importante” para cumplir con los objetivos del componente 3. Por otra parte, un
17% opina que el lineamiento es “bastante importante” y un 3% comenta que es “nada o poco
importante”.

Los porcentajes de quienes consideran “muy importante” el lineamiento 3 son similares por
macrozonas. Se puede comentar que el “Extremo sur” es la zona en que se le da menor valoracién
(76%), mientras que en el “Sur” es donde mas se destaca la importancia del lineamiento (81%).

Tabla 37: Lineamiento 3 del componente 3 por macrozona

Norte Norte Chico Centro Sur Extremo Sur | Metropolitana
Grande
Nada importante 1% 1% 2% 1% 3%
Poco importante 4% 0% 1% 0% 0%
Bastante importante 18% 21% 18% 18% 21%
Muy importante 77% 78% 79% 81% 76%

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
género, edad o nivel socioeconémico.

Lineamiento 4: Promover la incorporacion de datos desagregados por sexo, en futuros procesos
de levantamiento de informacion, relacionados a la dimension socio-ambiental con escala
nacional, regionales y/o local

En el caso del lineamiento 4, “Promover la incorporacion de datos desagregados por sexo, en futuros
procesos de levantamiento de informacién, relacionados a la dimensién socio-ambiental con escala
nacional, regionales y/o local”, un 53% lo considera “muy importante” para cumplir con los objetivos
del componente 3. Por otra parte, un 28% opina que este lineamiento es “bastante importante” y
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un 19% comenta que es “nada o poco importante”. Las cifras expuestas suponen una baja de
importancia considerable, al compararlas con las cifras de los otros lineamientos del componente
3.

Los porcentajes de “muy importante” por macrozonas son relativamente similares. Destaca la baja
en la cifra de la zona “Norte Chico” (45%), respecto del resto de zonas, donde los porcentajes estan
sobre el 50%. También se debe mencionar que en el “Norte Grande” es donde la cifra alcanza su
maximo, con un 57%.

Tabla 38: Lineamiento 4 del componente 3 por macrozona

Norte Norte Chico Centro Sur Extremo Sur | Metropolitana

Grande
Nada importante 9% 9% 5% 6% 8% 8%
Poco importante 10% 15% 12% 14% 17% 11%
Bastante importante 24% 31% 28% 29% 26% 27%
Muy importante 57% 45% 55% 51% 50% 54%

En cuanto a los tramos de edad, el lineamiento 4 es considerado, en mayor proporcién como “muy
importante” por el tramo mas joven. En efecto un 61% de los encuestados “De 20 a 44 afios” lo
considera “muy importante”, mientras que un 43% lo hace en el tramo “De 45 a 69 afios”.

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
género o nivel socioeconémico.

Disposicidn de participacion en acciones del componente 3

En el presente sub-apartado se analizan disposicion de participacion de los encuestados en
diferentes acciones tendientes a cumplir con el objetivo del tercer componente.

Al ordenar las acciones que llevarian a cabo los encuestados para cumplir con el tercer componente,
la accién 2 “Informarse sobre hallazgos y desarrollos cientificos en materia de cambio climatico”
(95%) es la que posee un mayor porcentaje de encuestados dispuestos a participar. Le siguen la
accion 1 “Participar de iniciativas de ciencia ciudadana que aporten al desarrollo de medidas locales
de mitigacion y adaptacion al cambio climatico y a la implementacién de la Estrategia de Desarrollo
de Capacidades y Empoderamiento Climatico” (85%) y la accién 4 “Participar de instancias de ciencia
ciudadana como instancias de produccién de conocimiento desde las comunidades locales y de
divulgacion y educacion cientifica en materia de cambio climatico” (84%). La accién 3, denominada
“Desarrollar proyectos de investigacion o tesis en tematicas relacionadas al cambio climatico” (72%)
es la con menor disposicidn de participacion.
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Grafico 13: Acciones del componente 3

Indique si participaria de las siguientes acciones para cumplir con el
objetivo del tercer componente
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Accion 1: Participar de iniciativas de ciencia
ciudadana que aporten al desarrollo de medidas
locales de mitigacion y adaptacion al cambio
climatico y a la implementacién de la Estrategia...

Accidn 2: Informarse sobre hallazgos y desarrollos
cientificos en materia de cambio climatico

Accidn 3: Desarrollar proyectos de investigacion o
tesis en tematicas relacionadas al cambio climético

Accidn 4: Participar de instancias de ciencia
ciudadana como instancias de produccion de
conocimiento desde las comunidades locales y de
divulgacion y educacion cientifica en materia de...

Accion 1: Participar de iniciativas de ciencia ciudadana que aporten al desarrollo de medidas
locales de mitigacion y adaptacion al cambio climdtico y a la implementacion de la Estrategia de
Desarrollo de Capacidades y Empoderamiento Climdtico

De las acciones necesarias para cumplir el tercer componente, un 85% esta dispuesto a “Participar
de iniciativas de ciencia ciudadana que aporten al desarrollo de medidas locales de mitigacién y
adaptacion al cambio climatico y a la implementacién de la Estrategia de Desarrollo de Capacidades
y Empoderamiento Climatico”.

En las macrozonas las cifras presentan una alta variabilidad, sin embargo, las diferencias no son
estadisticamente significativas. En ese contexto, el “Norte Chico” es la zona con mayor intencién de
participacion (95%) y la “Metropolitana” la con menor (79%).

Tabla 39: Accion 1 del componente 3 por macrozona

Norte Norte |Centro| Sur |Extremo | Metropo
Grande Chico Sur litana
Participar de iniciativas de ciencia ciudadana 84% 95% 89% 88% 87% 79%

qgue aporten al desarrollo de medidas locales
de mitigacién y adaptacién al cambio
climatico y a la implementacion de la
Estrategia de Desarrollo de Capacidades y
Empoderamiento Climatico

En cuanto al nivel socioecondmico, la accion 1 presenta mayor disposicion de participacién en los
niveles medios-altos (“C1b” 91% y “C2” 90%). Por el contrario, la disposicién baja en el tramo “C3”
(75%) y “AB-Cla” (79%).
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No se presentan diferencias estadisticamente significativas a nivel de género y edad.

Accion 2: Informarse sobre hallazgos y desarrollos cientificos en materia de cambio climdtico

De las acciones necesarias para cumplir el tercer componente, un 95% esta dispuesta a “Informarse
sobre hallazgos y desarrollos cientificos en materia de cambio climatico”.

En las macrozonas se presentan diferencias estadisticamente significativas. En ese contexto, el
“Extremo sur” presenta una menor disposicion a participar en la accién 2 (81%). El resto de
macrozona tienes cifras superiores al 90%.

Tabla 40: Accién 2 del componente 3 por macrozona

Norte Norte Centro Sur | Extremo | Metropo
Grande Chico Sur litana
Informarse sobre hallazgos y desarrollos 91% 100% 94% 95% 81% 97%
cientificos en materia de cambio
climatico

En cuanto al nivel socioecondmico, la accidon 2 presenta una baja en la disposicién de participacion
en el tramo “C3” (85%). El resto de los niveles socioecondmicos tienen cifras iguales o superiores al
90%.

No se presentan diferencias estadisticamente significativas a nivel de género y edad.
Accion 3: Desarrollar proyectos de investigacion o tesis en temdticas relacionadas al cambio
climatico

Un 72% de los encuestados esta dispuesto a “Desarrollar proyectos de investigacidén o tesis en
tematicas relacionadas al cambio climatico”. Esto supone la accién con menor disposicion a
participar del tercer componente.

En las macrozonas las cifras presentan cierta variabilidad, sin embargo, las diferencias no son
estadisticamente significativas. En ese contexto, el “Norte Chico” es la zona con mayor intencién de
participacién (76%) y la “Sur” la con menor (65%).

Tabla 41: Accién 3 del componente 3 por macrozona

Norte Norte | Centro Sur Extremo | Metropo
Grande Chico Sur litana
Desarrollar proyectos de investigacién o 75% 76% 74% 65% 67% 73%
tesis en tematicas relacionadas al cambio
climatico

No se presentan diferencias estadisticamente significativas a nivel de género, edad y nivel
socioecondémico.

Accion 4: Participar de instancias de ciencia ciudadana como instancias de produccion de
conocimiento desde las comunidades locales y de divulgacion y educacion cientifica en materia de
cambio climdtico
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De las acciones necesarias para cumplir el tercer componente, un 84% esta dispuesta a “Participar
de instancias de ciencia ciudadana como instancias de produccién de conocimiento desde las
comunidades locales y de divulgacién y educacidn cientifica en materia de cambio climatico”.

En las macrozonas las cifras presentan cierta variabilidad, sin embargo, las diferencias no son
estadisticamente significativas. En ese contexto, el “Norte chico” es la zona con mayor intencién de
participacion (91%) y la macrozona “Metropolitana” la con menor (79%).

Tabla 42: Accién 4 del componente 3 por macrozona

Norte | Norte | Centro| Sur |Extremo | Metropo
Grande | Chico Sur litana
Participar de instancias de ciencia ciudadana 82% 91% 86% 88% 90% 79%
como instancias de produccion de conocimiento
desde las comunidades locales y de divulgacion
y educacién cientifica en materia de cambio
climatico

En cuanto al nivel socioecondmico, la accidon 2 presenta mayor disposicién de participacion en los
niveles medios-altos (“C1b” 90% y “C2” 90%). Por el contrario, la disposicién baja en el tramo “C3”
(78%) y “AB-Cla” (77%).

No se presentan diferencias estadisticamente significativas a nivel de género y edad.

Lineamientos faltantes para cumplir con el tercer componente

Un 16% de la muestra encuestada considera que faltan lineamientos para cumplir con el cuarto
componente.

Grafico 14: Falta de lineamientos para el componente 3
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Asi mismo, se consultd por sugerencias para el tercer componente (111 sugerencias). Dentro de
dichos comentarios, el lineamiento mas sugerido por los encuestados es “Fomento de la
investigacion cientifica sobre medioambiente (fondos, recursos, proyectos, entre otros)”, con el
36% de menciones. Le sigue “Educacidn cientifica”, con el 21%. Mas abajo se encuentran “Acceso y
produccién de informacion cientifica” y “Apoyo o realizacién de acciones concretas (politicas o no)
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asociadas al conocimiento cientifico sobre el medioambiente”, con el 17% y el 16%
respectivamente.
Tabla 43: Lineamientos sugeridos por los encuestados para complementar el tercer componente
N P
Fomento de la investigacidn cientifica sobre medioambiente (fondos, recursos, proyectos, 20| 36%
entre otros.)
Educacidn cientifica 23| 21%
Acceso y produccion de informacién cientifica 19| 17%
Apoyo o realizacién de acciones concretas (politicas o no) asociadas al conocimiento 18| 16%
cientifico sobre el medioambiente
Promover la investigacion cientifica desde los territorios, las comunidades locales, la 11| 10%
ciudadania y los pueblos originarios
Redes de intercambio cientifico entre instituciones sociales (universidades, estado, 10 9%
empresas, etc.)
Otras 13| 12%
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En el presente apartado se analizan las preguntas relativas al componente 4.

Nivel de importancia de los lineamientos que son parte del componente 4

Tabla 44: Lineamientos del componente 4
Lineamiento 1: Sensibilizar a la poblacién a través de procesos de comunicacion y experiencias
significativas para generar conciencia publica y fomentar la participacién ciudadana en la gestion
ambiental y despertar conciencias criticas y practicas colaborativas en torno a la solucién de los
problemas que se derivan de la crisis climdtica, incorporando la perspectiva territorial y de
género.
Lineamiento 2: Fomentar y generar en la poblacién conocimientos, valores, actitudes vy
habilidades para la movilizacion y participacidn de las comunidades y agentes locales en la gestion
climatica, incluyendo a distintos grupos etarios, con un foco especial en la inclusiéon de pueblos
indigenas y grupos mas vulnerables de la sociedad, considerando la perspectiva de territorio y
género.
Lineamiento 3: Fomentar en estudiantes el desarrollo de conocimientos, habilidades, valores y
actitudes, con el propdsito de lograr un compromiso activo con la crisis climatica y los desafios
ambientales que afectan ala poblacion a escala global y local con enfoque territorial y de género,
en todos los niveles de ensefianza formal: educacidn parvularia, educacion basica mediay en toda
la trayectoria educativa de los y las estudiantes, mediante los diversos instrumentos propios del
sistema educativo, que permitan transversalizar la educacién ambiental para la adaptacién y
mitigacién del cambio climatico.
Lineamiento 4: Promover y favorecer en estudiantes universitarios/as y de formacion técnico
profesional, el conocimiento, la comprensién y la formacién ética ambiental, para asegurar el
desarrollo del pensamiento critico, la busqueda de soluciones innovadoras y territorialmente
pertinentes, y la creacion de liderazgos juveniles sensibles al género en materias de cambio
climatico.

En el siguiente grafico se presentan los niveles de importancia que los encuestados les otorgan a los
lineamientos que son parte del componente 4.
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Grafico 15: Lineamientos del componente 4

¢Qué tan importantes considera que son los siguientes lineamientos para
cumplir con el objetivo del cuarto componente?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Lineamiento 1 ]

Lineamiento 2 ]

Lineamiento 3 ]

Lineamiento 4 ]
Nada + poco importante Bastante importante B Muy importante

Los lineamientos 3 y 4 cuentan con niveles de importancia similares, ya que, en ambos casos, el 84%
de la muestra los considera “Muy importantes”. Por su parte, el lineamiento 1 es considerado “Muy
importante” por el 79% de los encuestados y el lineamiento 2 por el 76%.

Lineamiento 1: Sensibilizar a la poblacion a través de procesos de comunicacion y experiencias
significativas para generar conciencia publica y fomentar la participacion ciudadana en la gestion
ambiental y despertar conciencias criticas y prdcticas colaborativas en torno a la solucion de los
problemas que se derivan de la crisis climdtica, incorporando la perspectiva territorial y de género

Pensando en los lineamientos para cumplir con el cuarto componente de la estrategia, un 79% de
los encuestados considera que es muy importante “Sensibilizar a la poblacidn a través de procesos
de comunicacion y experiencias significativas para generar conciencia publica y fomentar la
participacion ciudadana en la gestion ambiental y despertar conciencias criticas y prdcticas
colaborativas en torno a la solucion de los problemas que se derivan de la crisis climdtica,
incorporando la perspectiva territorial y de género”. Por otra parte, un 16% considera que dicho
lineamiento es “bastante importante” y un 4% lo valora como “nada o poco importante”.

Se aprecia que en la macrozona “Norte Chico” es donde se da mayor valoracién al lineamiento
(85%), mientras que en las macrozonas “Norte grande” y “Metropolitana” se da la menor (76%).
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Tabla 45: Lineamiento 1 del componente 4 por macrozona
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Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana
Grande Chico Sur

Nada 1% 0% 1% 1% 2% 3%
importante
Poco importante 6% 4% 2% 2% 1% 3%
Bastante 16% 12% 17% 14% 15% 18%
importante
Muy importante 76% 85% 81% 82% 82% 76%

Solo se reconocen diferencias estadisticamente significativas al considerar el género. El género
“Masculino” le otorga menor importancia que el “Femenino” al referido lineamiento (74% frente a

85%).

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
edad o nivel socioecondémico.

Lineamiento 2: Fomentar y generar en la poblacion conocimientos, valores, actitudes y
habilidades para la movilizacion y participacion de las comunidades y agentes locales en la gestion
climdtica, incluyendo a distintos grupos etarios, con un foco especial en la inclusion de pueblos
indigenas y grupos mds vulnerables de la sociedad, considerando la perspectiva de territorio y
género

Pensando en los lineamientos para cumplir con el cuarto componente de la estrategia, un 76% de
los encuestados considera que es muy importante “Fomentar y generar en la poblacion
conocimientos, valores, actitudes y habilidades para la movilizacion y participacion de las
comunidades y agentes locales en la gestion climdtica, incluyendo a distintos grupos etarios, con un
foco especial en la inclusion de pueblos indigenas y grupos mds vulnerables de la sociedad,
considerando la perspectiva de territorio y género.”. Por otra parte, un 17% considera que dicho
lineamiento es “bastante importante” y un 6% lo valora como “nada o poco importante”.

Se aprecia que en las macrozonas “Centro”, “Sur” y “Extremo Sur” es donde se da mayor valoracién
al lineamiento (80%), mientras que en la macrozona “Metropolitana” se le da la menor (72%).

Tabla 46: Lineamiento 2 del componente 4 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana
Grande Chico Sur

Nada 1% 0% 1% 1% 2% 4%
importante
Poco importante 9% 1% 3% 5% 6% 4%
Bastante 14% 23% 16% 14% 12% 20%
importante
Muy importante 75% 76% 80% 80% 80% 72%

Solo se reconocen diferencias estadisticamente significativas al considerar el género. El género
“Masculino” le otorga menor importancia que el “Femenino” al referido lineamiento (70% frente a

84%).
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Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
edad o nivel socioeconémico.

Lineamiento 3: Fomentar en estudiantes el desarrollo de conocimientos, habilidades, valores y
actitudes, con el propdsito de lograr un compromiso activo con la crisis climdtica y los desafios
ambientales que afectan a la poblacion a escala global y local con enfoque territorial y de género,
en todos los niveles de ensefianza formal: educacion parvularia, educacién bdsica media y en toda
la trayectoria educativa de los y las estudiantes, mediante los diversos instrumentos propios del
sistema educativo, que permitan transversalizar la educacion ambiental para la adaptacion y
mitigacion del cambio climdtico

Pensando en los lineamientos para cumplir con el cuarto componente de la estrategia, un 84% de
los encuestados considera que es muy importante “Fomentar en estudiantes el desarrollo de
conocimientos, habilidades, valores y actitudes, con el propésito de lograr un compromiso activo con
la crisis climdtica y los desafios ambientales que afectan a la poblacion a escala global y local con
enfoque territorial y de género, en todos los niveles de ensefianza formal: educacion parvularia,
educacion bdsica media y en toda la trayectoria educativa de los y las estudiantes, mediante los
diversos instrumentos propios del sistema educativo, que permitan transversalizar la educacion
ambiental para la adaptacion y mitigacion del cambio climdtico.”. Por otra parte, un 13% considera
gue dicho lineamiento es “bastante importante” y un 3% lo valora como “nada o poco importante”.

Se aprecia que en la macrozona “Centro” y “Extremo Sur” es donde se da mayor valoracién al
lineamiento (88%), mientras que en la macrozona “Metropolitana” es donde menos importancia se
le otorga (82%).

Tabla 47: Lineamiento 3 del componente 4 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana
Grande Chico Sur

Nada 3% 0% 1% 1% 2% 2%
importante
Poco importante 6% 1% 0% 1% 0% 1%
Bastante 7% 14% 11% 15% 10% 15%
importante
Muy importante 84% 85% 88% 83% 88% 82%

Solo se reconocen diferencias estadisticamente significativas al considerar el género. El género
“Masculino” le otorga menor importancia que el “Femenino” al referido lineamiento (80% frente a

89%).

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
edad o nivel socioeconémico.

Lineamiento 4: Promover y favorecer en estudiantes universitarios/as y de formacion técnico
profesional, el conocimiento, la comprension y la formacion ética ambiental, para asegurar el
desarrollo del pensamiento critico, la busqueda de soluciones innovadoras y territorialmente
pertinentes, y la creacion de liderazgos juveniles sensibles al género en materias de cambio
climdtico
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Pensando en los lineamientos para cumplir con el cuarto componente de la estrategia, un 84% de
los encuestados considera que es muy importante “Promover y favorecer en estudiantes
universitarios/as y de formacion técnico profesional, el conocimiento, la comprension y la formacion
ética ambiental, para asegurar el desarrollo del pensamiento critico, la busqueda de soluciones
innovadoras y territorialmente pertinentes, y la creacion de liderazgos juveniles sensibles al género
en materias de cambio climdtico.”. Por otra parte, un 12% considera que dicho lineamiento es
“bastante importante” y un 3% lo valora como “nada o poco importante”.

Se aprecia que en la macrozona “Norte Grande” es donde se da mayor valoracién al lineamiento
(89%), mientras que en la macrozona “Metropolitana” se le da la menor importancia (82%).

Tabla 48: Lineamiento 4 del componente 4 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana
Grande Chico Sur

Nada 3% 0% 1% 2% 2% 2%
importante
Poco importante 6% 1% 0% 1% 2% 1%
Bastante 3% 14% 12% 13% 11% 14%
importante
Muy importante 89% 85% 86% 85% 85% 82%

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
género, edad o nivel socioeconémico.

Disposicion de participacidn en acciones del componente 4

En el presente sub-apartado se analizan disposicidn de participacion de los encuestados en
diferentes acciones tendientes a cumplir con el objetivo del cuarto componente.

Al ordenar las acciones que llevarian a cabo los encuestados para cumplir con el cuarto componente,
la accién 2 “Informarse sobre el cambio climdtico, su urgencia y las acciones que se pueden realizar
al respecto” es la que cuenta con el mayor porcentaje, con un 93%. La sigue la acciéon 7 “Ver
programas culturales y educativos en torno al cambio climdtico”, con un 89%, y la accién 4
“Participar de iniciativas ciudadanas locales hacia la gestion climdtica”, con un 88%. Mds abajo se
reconocen la acciéon 1 “Participar en instancias de educacion formal y/o no formal que promuevan
el involucramiento de la ciudadania, con enfoque de género, en la busqueda de soluciones a la crisis
climdticay la difusidn a gran escala de las politicas ambientales”, con un 86%, y la accidn 6 “Participar
de instancias de ciencia ciudadana como instancias de producciéon de conocimiento desde las
comunidades locales y de divulgacion y educacién cientifica en materias de cambio climatico”, con
un 85%. Las acciones 5 “Participar en redes de agrupaciones relacionadas con la gestién climatica
en el ambito local, con el propdsito de intercambiar experiencias y fortalecer la colaboracién entre
gestores y gestoras educativos/as, velando por la inclusién del enfoque de género” y la 6 “Participar
de instancias de ciencia ciudadana como instancias de producciéon de conocimiento desde las
comunidades locales y de divulgacidon y educacidn cientifica en materia de cambio climatico”
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cuentan con las menores disposiciones de ser realizadas por parte de los encuestados, con un 82%
y un 81% respectivamente.

Grafico 16: Acciones del componente 4

Indique si participaria de las siguientes acciones para cumplir con el
objetivo del cuarto componente

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Accidn 1: Participar en instancias de educacion
formal y/o no formal que promuevan el
involucramiento de la ciudadania, con enfoque de
género, en la busqueda de soluciones a la crisis

climatica y la difusidn a gran escala de las...

Accion 2: Informarse sobre el cambio climatico, su
urgencia y las acciones que se pueden realizar al
respecto

Accion 3: Participar de programas de educacion
sobre la participacion y democracia en asuntos
climaticos para el desarrollo de liderazgos locales y
con enfoque de género

Accidn 4: Participar de iniciativas ciudadanas
locales hacia la gestion climatica

Accidn 5: Participar en redes de agrupaciones
relacionadas con la gestién climatica en el ambito
local, con el propdsito de intercambiar
experiencias y fortalecer la colaboracién entre
gestores y gestoras educativos/as, velando por la...

Accidn 6: Participar de instancias de ciencia
ciudadana como instancias de produccion de
conocimiento desde las comunidades locales y de
divulgacion y educacion cientifica en materia de
cambio climatico

Accion 7: Ver programas culturales y educativos en
torno al cambio climatico

Accion 1: Participar en instancias de educacién formal y/o no formal que promuevan el
involucramiento de la ciudadania, con enfoque de género, en la busqueda de soluciones a la crisis
climdtica y la difusion a gran escala de las politicas ambientales
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Un 86% de los encuestados esta dispuesto a “Participar en instancias de educacion formal y/o no
formal que promuevan el involucramiento de la ciudadania, con enfoque de género, en la busqueda
de soluciones a la crisis climatica y la difusidn a gran escala de las politicas ambientales”.

Los encuestados tienen la mayor disposicidn de realizar la accidn 1 en el “Norte Chico” (93%) vy la
menor en las macrozonas “Metropolitana” (80%) y “Norte Grande” (80%).

Tabla 49: Accién 1 del componente 4 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Participar en instancias de educacidn 80% 93% 91% 92% 89% 80%
formal y/o no formal que promuevan el
involucramiento de la ciudadania, con
enfoque de género, en la busqueda de
soluciones a la crisis climatica y la difusion
a gran escala de las politicas ambientales.

Se presentan diferencias estadisticamente significativas de acuerdo con el nivel socioecondmico,
siendo el grupo “C2” el que mayor disposicion tiene de ejecutar la primera accién (94%),
diferenciandose de los grupos “C1lb” (88%), “D-E” (87%) y “C3” (86%), los cuales, a su vez, se
encuentran porcentualmente lejos del grupo “AB-Cl1a” (78%).

No se reconocen diferencias estadisticas de tipo significativo a nivel de género y edad.

Accion 2: Informarse sobre el cambio climdtico, su urgencia y las acciones que se pueden realizar
al respecto

Un 93% de los encuestados esta dispuesto a “Informarse sobre el cambio climatico, su urgencia 'y
las acciones que se pueden realizar al respecto”. Es la practica que cuenta con el mayor respaldo en
términos de la eventual participacion enella por parte de los encuestados.

Ill

Los encuestados tienen la mayor disposicion de realizar la acciéon 2 en el “Sur” y en la macrozona

“Metropolitana” (95%), mientras que la menor en el “Norte Grande” (85%).

Tabla 50: Accion 2 del componente 4 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Informarse sobre el cambio climatico, su 85% 92% 92% 95% 92% 95%
urgencia y las acciones que se pueden
realizar al respecto

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segun género, edad y nivel
socioecondémico.

Accion 3: Participar de programas de educacion sobre la participacion y democracia en asuntos
climdticos para el desarrollo de liderazgos locales y con enfoque de género
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Un 81% de los encuestados esta dispuesto a “Participar de programas de educacidn sobre la
participacién y democracia en asuntos climdticos para el desarrollo de liderazgos locales y con
enfoque de género”. Es la practica que menor porcentaje de disposicién supone.

Ill

Los encuestados tienen la mayor disposicion de realizar la acciéon 3 en e
la menor en la macrozona “Metropolitana” (75%).

Sur” (86%), mientras que

Tabla 51: Accién 3 del componente 4 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Participar de programas de educacién sobre 79% 85% 84% 86% 85% 75%
la participacién y democracia en asuntos
climaticos para el desarrollo de liderazgos
locales y con enfoque de género

Se presentan diferencias estadisticamente significativas de acuerdo con el nivel socioecondmico,
siendo el grupo “C2” el que mayor disposicion tiene de ejecutar la tercera accidon (93%),
diferenciandose de los grupos “C1b” (83%), “C3” (81%) y “D-E” (76%), los cuales, a su vez, se
encuentran porcentualmente lejos del grupo “AB-Cl1a” (72%).

Otra diferencia significativa a nivel estadistica se expresa en la edad, ya que la muestra de “45 a 69
afios” tiene una menor disposicion a ejecutar la tercera accion (76%) que la de “20 a 44 afios” (84%).

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segin género.
Accion 4: Participar de iniciativas ciudadanas locales hacia la gestion climdtica

Un 88% de los encuestados estd dispuesto a “Participar de iniciativas ciudadanas locales hacia la
gestiodn climatica”.

Los encuestados tienen la mayor disposicién de realizar la accidon 4 en el “Extremo Sur” (94%),
mientras que la menor en la macrozona “Metropolitana” (84%).

Tabla 52: Accién 4 del componente 4 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Participar de iniciativas ciudadanas locales 88% 90% 89% 93% 94% 84%
hacia la gestion climdtica

Se presentan diferencias estadisticamente significativas de acuerdo con el nivel socioecondmico,
siendo el grupo “C2” el que mayor disposicion tiene de ejecutar la cuarta accion (94%),
diferencidandose de los grupos “C1b” (92%), “D-E” (88%), “C3” (84%) y “AB-C1a” (83%).

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segin género y edad.

Accion 5: Participar en redes de agrupaciones relacionadas con la gestion climdtica en el ambito
local, con el propdsito de intercambiar experiencias y fortalecer la colaboracion entre gestores y
gestoras educativos/as, velando por la inclusion del enfoque de género
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Un 82% de los encuestados estd dispuesto a “Participar en redes de agrupaciones relacionadas con
la gestidn climatica en el dmbito local, con el propdsito de intercambiar experiencias y fortalecer la
colaboracion entre gestores y gestoras educativos/as, velando por la inclusién del enfoque de
género”.

Los encuestados tienen la mayor disposicion de realizar la accion 5 en el “Sur” (87%), mientras que
la menor en la macrozona “Metropolitana” (76%).

Tabla 53: Accién 5 del componente 4 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Participar en redes de agrupaciones 86% 86% 86% 87% 78% 76%
relacionadas con la gestion climatica en el
ambito local, con el propésito de
intercambiar experiencias y fortalecer la
colaboracién entre gestores y gestoras
educativos/as, velando por la inclusién del
enfoque de género

Se presentan diferencias estadisticamente significativas de acuerdo con el género, ya que los
encuestados que se declaran como parte del género “Masculino” tienen una menor disposicién a
realizar la quinta accion (76%) que los que se declaran como parte del género “Femenino” (87%).

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segln género y nivel socioecondmico.

Accion 6: Participar de instancias de ciencia ciudadana como instancias de produccion de
conocimiento desde las comunidades locales y de divulgacion y educacion cientifica en materia de
cambio climdtico

Un 85% de los encuestados esta dispuesto a “Participar de instancias de ciencia ciudadana como
instancias de producciéon de conocimiento desde las comunidades locales y de divulgacién vy
educacion cientifica en materia de cambio climatico”.

Los encuestados tienen la mayor disposicion de realizar la accidon 6 en el “Norte Chico” (91%),
mientras que la menor en la macrozona “Metropolitana” (79%).

Tabla 54: Accion 6 del componente 4 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Participar de instancias de ciencia 89% 91% 90% 86% 85% 79%
ciudadana como instancias de produccion
de conocimiento desde las comunidades
locales y de divulgacién y educacion
cientifica en materia de cambio climatico

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segun género, edad y nivel
socioeconémico.
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Accion 7: Ver programas culturales y educativos en torno al cambio climdtico

Un 89% de los encuestados estd dispuesto a “Ver programas culturales y educativos en torno al
cambio climatico”.

Los encuestados tienen la mayor disposicion de realizar la accién 7 en el “Norte Chico” y en el
“Centro” (92%), mientras que la menor en la macrozona “Norte Grande” (85%).

Tabla 55: Accién 7 del componente 4 por macrozona

Norte | Norte | Centro Sur Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana
Ver programas culturales y educativos en 85% 92% 92% 89% 88% 88%
torno al cambio climatico

No se reconocen diferencias estadisticamente significativas segun género, edad y nivel
socioecondmico.

Lineamientos faltantes para cumplir con el cuarto componente

Un 14% de la muestra encuestada considera que faltan lineamientos para cumplir con el cuarto
componente.

Grafico 17: Falta de lineamientos para el componente 4

éConsidera que falta alguin lineamiento para
cumplir con el objetivo del cuarto
componente?
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Asi mismo, se consultd por sugerencias para el tercer componente (93 sugerencias). El lineamiento
mas sugerido es “Sensibilizacién, educacién y capacitacion para diferentes actores sociales
(nifios/as, estudiantes, ciudadanos/as, emprendedores, dirigentes, trabajadores)”, con un 32% de
menciones. De cerca le sigue “Actualizar los planes educacionales de los diferentes niveles y los
programas de formacién docente con temas sobre medioambiente”, con el 26%. Mas abajo se
encuentra “Inclusidén de la comunidad y de diferentes colectivos sociales en el trabajo sobre
medioambiente”, con el 15%. El énfasis, en cualquier caso, se relaciona con extender y actualizar la
educacion sobre medioambiente.
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Tabla 56: Lineamientos sugeridos por los encuestados para complementar el cuarto componente

N P
Sensibilizacion, educacién y capacitacion para diferentes actores sociales (nifios/as,
estudiantes, ciudadanos/as, emprendedores, dirigentes, trabajadores) 30 | 32%
Actualizar los planes educacionales de los diferentes niveles y los programas de
formacion docente con temas sobre medioambiente 24 | 26%
Inclusion de la comunidad y de diferentes colectivos sociales en el trabajo sobre
medioambiente 14 15%
Difusidon y comunicacion clara de informacion sobre medioambiente 10 | 11%
Sensibilizar/regular al sector privado y a personas con poder estratégico para afectar el
medioambiente 7 8%
No considerar la variable género y dar mas importancia a la clase/nivel socioeconémico
en el abordaje del medioambiente 6 6%
Fortalecer la institucionalidad publica dedicada al medioambiente 6 6%
Capacitacion a personal educacional (Directivos, otros) 3 3%
Otras 11 12%

63



COMUNIGACIONCREATIVA
Componente 5: Cooperacion e Intercambio de Experiencias

En el presente apartado se analizan las preguntas relativas al componente 5.

Nivel de importancia de los lineamientos que son parte del componente 5

Tabla 57: Lineamientos del componente 5

Lineamiento 1: Generar instancias de cooperacién multiactoral para la implementacién de la
accion climatica

Lineamiento 2: Fomentar el desarrollo de intercambios de conocimientos y experiencias entre
pares para destacar las iniciativas nacionales y locales que buscan enfrentar el cambio climatico
Lineamiento 3: Fomentar la participacion y el desarrollo de redes de intercambio a nivel nacional
e internacional, entre grupos con intereses comunes

Lineamiento 4: Visibilizar las iniciativas nacionales y locales relacionadas con la accién climatica.

En el siguiente grafico se presentan los niveles de importancia que los encuestados les otorgan a los
lineamientos que son parte del componente 5.

Grafico 18: Lineamientos del componente 5

¢Qué tan importantes considera que son los siguientes lineamientos para
cumplir con el objetivo del quinto componente?
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Lineamiento 1 I
Lineamiento 2 ]
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Nada + poco importante Bastante importante B Muy importante

En términos generales se puede comentar que los lineamientos presentan cifras de importancia
similares, con porcentajes de “muy importante” que oscilan entre el 74% para los lineamientos 2 y
3y de 78% para el lineamiento 4.

Asimismo, los porcentajes de poca o nula importancia son menores, tal que no superan el 5% en ni
un lineamiento.
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Lineamiento 1: Generar instancias de cooperacion multiactoral para la implementacion de la
accion climdtica

Pensando en los lineamientos para cumplir con el quinto componente de la estrategia, un 76% de
los encuestados considera que es muy importante el lineamiento 1, denominado “Generar
instancias de cooperacion multiactoral para la implementacion de la accion climdtica”. Por otra
parte, un 24% considera que dicho lineamiento 1 es “bastante importante” y un 3% lo valora como
“nada o poco importante”.

Se aprecia que en la macrozona “Extremo sur” es donde se da mayor valoracién al lineamiento 1
(82%), mientras que las macrozonas “Norte Grande”, “Norte Chico” y “Centro” son las con menor
valoracion (71%).

Tabla 58: Lineamiento 1 del componente 5 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana

Grande Chico Sur
Nada importante 1% 0% 1% 1% 0% 1%
Poco importante 4% 1% 1% 0% 2% 3%
Bastante importante 24% 28% 27% 24% 16% 17%
Muy importante 71% 71% 71% 75% 82% 79%

En cuanto a los tramos de edad, el lineamiento 1 es considerado, en mayor proporcion como “muy
importante” por el tramo mas joven. En efecto un 81% de los encuestados “De 20 a 44 afios” lo
considera “muy importante”, mientras que un 69% lo hace en el tramo “De 45 a 69 afos”.

Cabe mencionar que este lineamiento 1 no presenta diferencias estadisticamente significativas por
género o nivel socioeconémico.

Lineamiento 2: Fomentar el desarrollo de intercambios de conocimientos y experiencias entre
pares para destacar las iniciativas nacionales y locales que buscan enfrentar el cambio climdtico

En el caso del lineamiento 2, “Fomentar el desarrollo de intercambios de conocimientos y
experiencias entre pares para destacar las iniciativas nacionales y locales que buscan enfrentar el
cambio climatico”, un 74% lo considera “muy importante” para cumplir con los objetivos del
componente 5. Por su parte un 24% opina que este lineamiento es “bastante importante” y un 2%
comenta que es “nada o poco importante”.

Los porcentajes de “muy importante” por macrozonas son muy similares, con un minimo de 70% en
la zona “Centro” y un maximo de 77% en la zona “Sur”.

Tabla 59: Lineamiento 2 del componente 5 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana

Grande Chico Sur
Nada importante 1% 0% 1% 1% 0% 1%
Poco importante 1% 0% 0% 0% 0% 2%
Bastante importante 24% 28% 29% 22% 25% 22%
Muy importante 74% 72% 70% 77% 75% 75%
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En cuanto a los tramos de edad, el lineamiento 2 es considerado, en mayor proporcién como “muy
importante” por el tramo mas joven. En efecto un 77% de los encuestados “De 20 a 44 afios” lo
considera “muy importante”, mientras que un 71% lo hace en el tramo “De 45 a 69 afios”.

Cabe mencionar que este lineamiento 2 no presenta diferencias estadisticamente significativas por
género o nivel socioeconémico.

Lineamiento 3: Fomentar la participacion y el desarrollo de redes de intercambio a nivel nacional
e internacional, entre grupos con intereses comunes

Las cifras para el lineamiento 3, “Fomentar la participacién y el desarrollo de redes de intercambio
a nivel nacional e internacional, entre grupos con intereses comunes”, indican que un 74% lo
considera “muy importante” para cumplir con los objetivos del componente 5. Por su parte un 22%
opina que el lineamiento es “bastante importante” y un 4% comenta que es “nada o poco
importante”.

Los porcentajes de quienes consideran “muy importante” el lineamiento 3 son similares por
macrozonas. Se puede comentar que el “norte chico” es la zona en que se le da menos valoracién
(68%), mientras que en el “Norte Grande” es donde mas se destaca la importancia del lineamiento
(79%).

Tabla 60: Lineamiento 3 del componente 5 por macrozona

Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana

Grande Chico Sur
Nada importante 1% 0% 1% 1% 0% 1%
Poco importante 1% 6% 2% 5% 5% 1%
Bastante importante 18% 26% 24% 15% 23% 25%
Muy importante 79% 68% 72% 78% 72% 72%

En cuanto a los tramos de edad, el lineamiento 3 es considerado, en mayor proporcién como “muy
importante” por el tramo mas joven. En efecto un 77% de los encuestados “De 20 a 44 afios” lo
considera “muy importante”, mientras que un 69% lo hace en el tramo “De 45 a 69 afios”.

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
género o nivel socioeconémico.

Lineamiento 4: Visibilizar las iniciativas nacionales y locales relacionadas con la accion climadtica.

En el caso del lineamiento 4, “Visibilizar las iniciativas nacionales y locales relacionadas con la accidon
climdtica”, un 78% lo considera “muy importante” para cumplir con los objetivos del componente
5. Por su parte un 19% opina que este lineamiento es “bastante importante” y un 3% comenta que
es “nada o poco importante”.

Los porcentajes de “muy importante” por macrozonas son muy similares, con un minimo de 75% en
la zona “Norte Grande” y un maximo de 85% en la zona “Extremo Sur”.
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Norte Norte Centro Sur Extremo Metropolitana

Grande Chico Sur
Nada importante 1% 0% 1% 3% 1% 1%
Poco importante 3% 0% 1% 2% 4% 3%
Bastante importante 21% 23% 22% 13% 10% 21%
Muy importante 75% 77% 76% 83% 85% 75%

Cabe mencionar que este lineamiento no presenta diferencias estadisticamente significativas por
género, edad o nivel socioeconémico.

Disposicion de participacion en acciones del componente 5

En el presente sub-apartado se analizan disposicion de participacion de los encuestados en
diferentes acciones tendientes a cumplir con el objetivo del quinto componente.

Al ordenar las acciones que llevarian a cabo los encuestados para cumplir con el quinto componente,
la accién 1 “Participar de instancias de desarrollo de intercambio de conocimientos, experiencias y
apoyo entre pares sobre las iniciativas locales o territoriales para enfrentar el cambio climatico” es
la que cuenta con el mayor porcentaje, con un 90%. La sigue la accion 4 con el mismo porcentaje
“Participar de instancias de cooperacién y colaboracién entre grupos y actores nacionales y/o
subnacionales, que permitan conectar experiencias y acciones sobre materias de gobernanza
climatica, mitigacion, adaptacion y/o medios de implementacidon”. Mas abajo se encuentran la
accion 3 “Participar de acciones de empoderamiento climatico realizadas a nivel nacional, local y
territorial”, con un 87%, y la acciéon 2 “Ser parte de una plataforma publica que visibilice las
iniciativas locales relacionadas con la accién climatica, asi como para conectar distintos grupos de
actores con iniciativas similares, con un 86%.
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Grafico 19: Acciones del componente 5

Indique si participaria de las siguientes acciones para cumplir con el
objetivo del quinto componente

60% 80% 100%

Accidn 1: Participar de instancias de desarrollo de
intercambio de conocimientos, experiencias y
apoyo entre pares sobre las iniciativas locales o
territoriales para enfrentar el cambio climatico

Accidn 2: Ser parte de una plataforma publica que

visibilice las iniciativas locales relacionadas con la

accion climatica, asi como para conectar distintos
grupos de actores con iniciativas similares

Accion 3: Participar de acciones de
empoderamiento climatico realizadas a nivel
nacional, local y territorial

Accidn 4: Participar de instancias de cooperacién y
colaboracién entre grupos y actores nacionales
y/o subnacionales, que permitan conectar
experiencias y acciones sobre materias de
gobernanza climatica, mitigacion, adaptacién y/o
medios de implementacién

Accion 1: Participar de instancias de desarrollo de intercambio de conocimientos, experiencias y
apoyo entre pares sobre las iniciativas locales o territoriales para enfrentar el cambio climdtico

De las acciones necesarias para cumplir el quinto componente un 90% esta dispuesta a “Participar
de instancias de desarrollo de intercambio de conocimientos, experiencias y apoyo entre pares
sobre las iniciativas locales o territoriales para enfrentar el cambio climatico”.

En las macrozonas las cifras son similares siendo el “Extremo sur” la con mayor intencién de
participacion (95%) y la “Metropolitana” la con menor (87%).

Tabla 62: Accion 1 del componente 5 por macrozona
Norte Norte | Centro | Sur | Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana

Participar de instancias de desarrollo de 92% 96% 91% 89% | 95% 87%
intercambio de conocimientos, experiencias y
apoyo entre pares sobre las iniciativas locales
o territoriales para enfrentar el cambio
climatico
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No se presentan diferencias estadisticamente significativas a nivel de género, edad y nivel
socioecondémico.

Accion 2: Ser parte de una plataforma publica que visibilice las iniciativas locales relacionadas con
la accién climdtica, asi como para conectar distintos grupos de actores con iniciativas similares

De las acciones necesarias para cumplir el quinto componente un 86% esta dispuesta a “Ser parte
de una plataforma publica que visibilice las iniciativas locales relacionadas con la accidn climatica,
asi como para conectar distintos grupos de actores con iniciativas similares”.

n las macrozonas las cifras son similares siendo e xtremo Sur” la con menor intencidén de
En | | f | do el “Ext Sur” | t d
participacion (80%) y la “Centro” la con mayor (90%).

Tabla 63: Accion 2 del componente 5 por macrozona

Norte | Norte |Centro| Sur |Extremo | Metrop
Grande | Chico Sur olitana

Ser parte de una plataforma publica que visibilice 89% 86% 90% 88% 80% 83%
las iniciativas locales relacionadas con la acciéon
climatica, asi como para conectar distintos grupos
de actores con iniciativas similares

No se presentan diferencias estadisticamente significativas a nivel de género, edad y nivel
socioecondémico.

Accion 3: Participar de acciones de empoderamiento climdtico realizadas a nivel nacional, local y
territorial

De las acciones necesarias para cumplir el quinto componente un 87% esta dispuesta a “Participar
de acciones de empoderamiento climatico realizadas a nivel nacional, local y territorial”.

En las macrozonas las cifras son similares siendo la zona “Metropolitana” la con menor intencidn de
participacion (85%) y el “Norte Chico” la con mayor (91%).

Tabla 64: Accion 3 del componente 5 por macrozona
Norte Norte Centro Sur | Extremo | Metropo

Grande | Chico Sur litana
Participar de acciones de empoderamiento 86% 91% 90% 87% 87% 85%
climatico realizadas a nivel nacional, local y
territorial

En cuanto al nivel socioecondmico, la accién 3 presenta menor disposicion de participacion en el
estrato mas alto (“AB-C1a”) con un 79%. En el resto de estratos las cifras son iguales o superiores al
89%.

No se presentan diferencias estadisticamente significativas a nivel de género y edad.
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Accion 4: Participar de instancias de cooperacion y colaboracion entre grupos y actores nacionales
y/o subnacionales, que permitan conectar experiencias y acciones sobre materias de gobernanza
climdtica, mitigacién, adaptacion y/o medios de implementacion

De las acciones necesarias para cumplir el quinto componente un 90% estd dispuesta a “Participar
de instancias de cooperacion y colaboracion entre grupos y actores nacionales y/o subnacionales,
gue permitan conectar experiencias y acciones sobre materias de gobernanza climdtica, mitigacion,
adaptacion y/o medios de implementacion”.

En las macrozonas las cifras son similares siendo la zona “Metropolitana” la con menor intencién de
participacién (87%) y el “Norte Grande” la macrozona con mayor disposicién (40%).

Tabla 65: Accion 4 del componente 5 por macrozona

Norte Norte Centro Sur | Extremo | Metropo
Grande | Chico Sur litana
Participar de instancias de cooperacion y 94% 91% 90% 92% 88% 87%
colaboracion entre grupos y actores
nacionales y/o subnacionales, que permitan
conectar experiencias y acciones sobre
materias de gobernanza climatica,
mitigacidn, adaptacion y/o medios de
implementacion

No se presentan diferencias estadisticamente significativas a nivel de género, edad y nivel
socioecondmico.

Lineamientos faltantes para cumplir con el quinto componente

Un 9% de la muestra encuestada considera que faltan lineamientos para cumplir con el quinto
componente.

Grafico 20: Falta de lineamientos para el componente 5

¢Considera que falta algun lineamiento para
cumplir con el objetivo del quinto
componente?
100%
80%
60%
40%
20%

0,
— 0%

No Si

Asi mismo, se consulté por sugerencias para el tercer componente (67 sugerencias). Dentro de
dichos comentarios, el lineamiento mas sugerido por los encuestados es “Compartir experiencias,
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conocimientos propuestas de diferentes actores, colectivos sociales y agentes publico-privados
(pueblos originarios, territorios especificos, universidades, otros)”, con el 33% de menciones. Le
sigue “Coordinaciéon y compartir experiencias a nivel internacional para abordar el cambio
climético”, con el 15%.

Tabla 66: Lineamientos sugeridos por los encuestados para complementar el quinto componente

Categoria N P
Compartir experiencias, conocimientos propuestas de diferentes actores, 22 | 33%
colectivos sociales y agentes publico-privados (pueblos originarios, territorios

especificos, universidades, otros)

Coordinacién y compartir experiencias a nivel internacional para abordar el 10 | 15%
cambio climdtico

Coordinacidn y alianzas nacionales, regionales y entre agentes publicos-privados 7 10%
(congresos, workshops, otros encuentros)

Promover el financiamiento de iniciativas de cooperacidn en temas de medio 6 9%
ambiente (publicas-privadas, nacionales-internacionales, entre otras).

Fortalecer la gobernanza local 5 7%
Problematizar la sustentabilidad de las empresas y el sector privado 4 6%
Voluntad politica, politicas estatales y regulaciones para proteger el 4 6%
medioambiente

Informacién, comunicacion y educacién sobre medioambiente y cambio 3 4%
climatico

Otras 13 19%
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Estas conclusiones buscan establecer, de acuerdo con los resultados obtenidos de la encuesta
aplicada, la evaluacién global que las y los encuestados tienen de la Estrategia de Desarrollo de
Capacidades y Empoderamiento Climatico, considerando sus 5 componentes: 1) Acceso a la
Informacién y Participacion Ciudadana para el Fortalecimiento de la Accidn Climatica; 2) Fomento
de la generacion de capacidades; 3) Investigaciéon y Ciencia para la Accion Climatica; 4)
Sensibilizacion y Educacién para la Accién Climatica; y 5) Cooperacién e Intercambio de Experiencias.

Al establecer la evaluacién global que la muestra otorga a cada componente en términos de sus
niveles de importancia, se obtienen los siguientes resultados:

Grafico 21: Promedio de importancia de lineamientos por componente

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Primer componente 15% 82%
Cuarto componente 15% 81%
Tercer componente 17% 76%
Segundo componente 20% 76%
Quinto componente 22% 75%
Nada + poco importante Bastante importante Muy importante

En general, si se genera un ordenamiento, el componente considerado mds importante es el
primero “Acceso a la Informacidn y Participaciéon Ciudadana para el Fortalecimiento de la Accidn
Climatica”, con un 82% de las y los encuestados evaluandolo como “Muy importante”. Con
practicamente las mismas cifras se situa el cuarto componente “Sensibilizacidn y Educacién para la
Accion Climatica”, con un 81% de las y los encuestados evaludndolo como “Muy importante”.
Levemente mas abajo se situan el tercer componente “Investigaciéon y Ciencia para la Accidn
Climatica” y el segundo componente “Fomento de la generaciéon de capacidades”, ambos con
valores en la categoria “Muy importante” que alcanzan el 76%. Finalmente, a solo un punto
porcentual se puede situar el quinto componente “Cooperacidn e Intercambio de Experiencias”, con
valores en la categoria “Muy importante” que alcanzan el 75%.

En este caso, resulta razonable deducir que, en general, los componentes son evaluados de manera
sumamente similar por parte de las y los encuestados, no obstante, hay cierta primacia del primer
y cuarto componente. Es decir, se le daria mas relevancia a los lineamientos relativos al “Acceso a
la Informacién y Participaciéon Ciudadana” y a la “Sensibilizaciéon y Educacién para la Accidn
Climatica”. Esto parece razonable toda vez que son los componentes que mas se asocian a los
ciudadanos comunes y corrientes.
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Los otros tres componentes refieren a aspectos relacionados menos directamente con los agentes
individuales, a saber: “Investigacién y Ciencia”, “Fomento de la generacién de capacidades” y
“Cooperacion e Intercambio de Experiencias”.

Considerando que las y los encuestados evalian como “Muy importantes” a los diferentes
componentes, con cifras situadas entre el 75% y el 82%, es posible sefalar que la relevancia
otorgada a los mismos es alta e incluso muy alta.

Al observar los lineamientos de cada uno de los componentes, se puede colegir la siguiente sintesis:

En el primero se favorece la disposicién publica de informaciéon (86% en la categoria “Muy
importante”) por sobre la participacién temprana y efectiva de la ciudadania (79% en la categoria
“Muy importante”). El 30% considera que faltan mas lineamientos, por lo que realizan sugerencia
(214) dentro de las que destacan la “Socializacién, generacion y difusién de resultados, politicas,
conocimiento e informacidn (considerar plataformas tecnoldgicas, redes sociales, medios, etc.)”
(45%), las “Metodologias participativas, diagndsticos participativos, participacién ciudadana
vinculante y didlogo con el estado” (28%) y la “Educacidn y capacitacion para toda la comunidad”
(22%).

En el segundo componente el intercambio de capacidades y competencias laborales entre sectores
es el lineamiento considerado mas importante, con un 82% de la muestra evaludndolo como “Muy
importante”, seguido del desarrollo de capacidades y competencias en trabajadores publicos (77%),
del desarrollo de capacidades y competencias de los trabajadores del sector privado (75%) y del
desarrollo de capacidades de las fundaciones y organizaciones sin fines de lucro (69%). El 17%
considera que se necesitan otros lineamientos de cara al cumplimiento del segundo componente,
destacando como principales sugerencias (117) la “Educacién, informacién, empoderamiento y
capacitacion ambiental” (52%) y los “Proyectos, acciones y gestion ambiental de diversos actores
para la generacion de capacidades asociadas al cuidado del medioambiente (locales, regionales,
nacionales, organizaciones, sector publico, etc.)” (37%).

En relacién con el tercer componente, sobresalen, en términos de importancia, los lineamientos
referidos a la promocién de la investigacidon cientifica asociada al medioambiente (85%) y la
vinculacion de la ciencia con la toma de decisiones publicas (86%). Mas abajo estan el acercamiento
de la ciudadania a la informacion sobre ciencia y tecnologia (79%) y, sobre todo, promover la
incorporacién de datos desagregados por sexo en los procesos de levantamiento de informacion
(53%). El 16% de la muestra plantea la necesidad de otros lineamientos, entre las sugerencias
registradas (111) sobresale porcentualmente el “Fomento de la investigacién cientifica sobre
medioambiente (fondos, recursos, proyectos, entre otros.)” (36%) y la “Educacidn cientifica” (21%).

Dos lineamientos son considerados los mas importantes del cuarto componente: fomentar en
estudiantes (84%) y en estudiantes universitarios y de formacion técnico-profesional (84%) el
conocimiento, habilidades, valores, actitudes y una ética que se asocie al medioambiente y a la
asuncién de un compromiso frente a la crisis climatica. Bastante por debajo se reconoce el fomento
de tales cualidades en las comunidades y en agentes locales (76%). En un lugar intermedio se sitta
la sensibilizacién de la poblacién mediante la comunicacidn y experiencias significativas (79%). Un
14% de las y los encuestados considera que es necesario abordar otros componentes, de las
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sugerencias registradas (93) se puede nombrar la “Sensibilizacidn, educacién y capacitacion para
diferentes actores sociales (nifios/as, estudiantes, ciudadanos/as, emprendedores, dirigentes,
trabajadores)” (32%) y “Actualizar los planes educacionales de los diferentes niveles y los programas
de formacion docente con temas sobre medioambiente” (26%).

Respecto del quinto componente, cobra mayor importancia la visibilizacién de iniciativas nacionales
y locales para la accién climatica (78%) y la cooperacidén multilateral para la accidn climatica (76%).
Solo dos puntos por debajo se reconoce el fomento de la participacién y el desarrollo de redes de
intercambio a nivel nacional e internacional (74%) y el desarrollo de intercambios de conocimientos
y experiencias entre pares para destacar iniciativas locales nacionales y locales (74%). El 9% de la
muestra sostiene la necesidad de lineamientos adicionales para cumplir con el quinto componente,
destacandose entre las sugerencias (67) el “Compartir experiencias, conocimientos propuestas de
diferentes actores, colectivos sociales y agentes publico-privados (pueblos originarios, territorios
especificos, universidades, otros)” (33%) y la “Coordinacién y compartir experiencias a nivel
internacional para abordar el cambio climatico” (15%).

Al pasar a la disposicidon para realizar acciones asociadas a los objetivos de cada uno de los
componentes, el orden de estos cambia y se acrecientan los porcentajes. Las y los encuestados
estan, en primer lugar, dispuestos a realizar las acciones inscritas en el segundo componente
“Fomento de la generacion de capacidades” (89%), luego las del primero “Acceso a la Informacion
y Participacién Ciudadana para el Fortalecimiento de la Accidn Climatica” (88%), el quinto
“Cooperacién e Intercambio de Experiencias” (88%), el cuarto “Sensibilizacién y Educacidn para la
Accién Climatica” (86%) y el tercero “Investigacion y Ciencia para la Accion Climatica” (84%). Esto
sugiere que la disposicién a actuar es mayor que la valoracién abstracta de propuestas, lo cual se
refleja en que la accién va del 84% al 88% de disposicion, mientras que la valoracién de la
importancia de los componentes va del 75% al 82%.

Grafico 22: Promedio de disposicion de participacidon en acciones por componentes

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Segundo componente
Primer componente
Quinto componente

Cuarto componente

Tercer componente

El segundo componente es el que mayor disposicidon de actuar crea en las y los encuestados, estando
la razén en el caracter de las acciones que propone, todas referidas al desarrollo de capacidades y
competencias en el espacio de trabajo, siguiendo diferentes cursos (integrandolas al perfil de
trabajo, participando de instancias de capacitacion, perfeccionamiento o induccién, realizando
practicas concretas, conocimientos elementos asociados al cambio climatico y al medioambiente,
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entre otras). La mayor parte de las acciones suponen una disposicidn situada entre el 87% vy el 92%.
Sin embargo, una accion referida al desarrollo de proyectos en laboratorios de innovacion, llega solo
al 78% de disposicion, toda vez que parece alejarse de la materialidad propia del espacio de trabajo
gue concierne a cada encuestada y encuestado.

En relacidn con el primer componente, Acceso a la Informacién y Participacion Ciudadana para el
Fortalecimiento de la Accion Climatica, se puede reconocer un grupo de acciones cuya disposicion
estd por sobre el 90% y que remiten al hecho de acceder a informaciéon sobre medioambiente,
mientras que se puede identificar un segundo grupo de acciones cuyo sentido se orienta hacia la
participacién ciudadana en diversas instancias, llegando al 85% de disposicién. Informarse suscita
mas acuerdo que participar a nivel ciudadano.

Al analizar las acciones propias del quinto componente, Cooperacién e Intercambio de Experiencias,
la variabilidad es menor (entre 86% y 90%), no habiendo mayores diferencias en cuanto a la
disposicion para participar de las instancias que podrian favorecer la accién climatica.

La sensibilizacion y educacién estructuran el cuarto componente. Ver programas culturales y
educativos e informarse sobre medioambiente suscita mas disposicién a la accién (entre el 89% vy el
93%) que participar de instancias educativas, redes o programas educacionales (entre el 81% vy el
88%).

El tercer componente, Investigaciéon y Ciencia para la Accion Climatica, supone disparidades
bastante relevantes a nivel de la disposicidn a la accién. Informarse sobre ciencia supone un amplio
acuerdo (95%). Participar de instancias e iniciativas de ciencia ciudadana implica una disposicién
menor (85% y 84%). El desarrollo de proyectos de investigacion apenas alcanza el 72% de
disposicion.

La conclusién en relacidn con las acciones parece evidente. En una franja de amplia disposicion a la
accion se encuentra el ser agentes activos en la adquisicidn y acceso a informacién sobre los
diferentes temas asociados al medioambiente y el cambio climatico. Asimismo, las y los encuestados
estan dispuestos a integrar a sus practicas cotidianas una serie de principios y practicas concretas
en términos de la mejora de sus competencias y capacidades. En una segunda franja se sitdan las
acciones que suponen participar de instancias de participacion ciudadana, capacitacion, ciencia,
accion o educacion. Finalmente, en un tercer nivel de acciones estdn las que suponen participar de
instancias mdas complejas y, en consecuencia, menos abiertas al publico general (proyectos de
investigacién o laboratorios).

Por ultimo, en cuanto a las correlaciones mas relevantes, cabe resaltar que, en general, no se
reconocen grandes diferencias a nivel de macrozonas, género, edad y nivel socioecondmico. Esto es
especialmente notable a nivel de la valoracién que las y los encuestados le otorgan a los diferentes
lineamientos. Respecto de la disposicion para realizar acciones, existe una tendencia clara, pero
para nada absoluta: la muestra mas joven (de 20 a 44 afios por sobre la de 45 a 69 afos) y las mujeres
(por sobre los hombres) tienen una mayor disposicién al respecto. Respecto de los niveles
socioecondmicos, sobresale que, en caso de existir algin tipo de relacién estadistica de caracter
significativa, el grupo “AB-Cla” posee una menor disposicién (por debajo del resto de grupos
socioecondmicos) a realizar acciones para dar cumplimiento a los diferentes componentes.
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